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1 Miksi kasvatuksessa ja opetuksessa tarvitaan
yhteistyota yritysten kanssa?

PETUSSUUNNITELMIEN PERUSTEISSA kouluja ja oppilaitoksia kannuste-

taan aktiiviseen yhteisty6hon yritysten kanssa osana normaalia

kouluty6ta ja opiskelua. Yhteistyon muotoja voivat olla esimerkik-
si vierailut yrityksissd, yritysten edustajien ja yrittdjien vierailut kouluissa
ja oppilaitoksissa, yhteiset projektit, tapahtumat, opinndytetyt ja yritysten
kummiluokkatoiminta. Yritykset ovat oppilaiden ja opiskelijoiden oppi-
misymparistdjd muun muassa tyéelamaan perehtymis- ja tydssdoppimis-
jaksoilla sekd ammatillisen osaamisen néytoissa.

Yrittdjyyskasvatus ja yrittdjyyteen kasvaminen ovat kaikkien koulutus-
muotojen opetussuunnitelmien perusteissa painoalueita. Tama tarkoittaa
laaja-alaista asenne- ja valmiuskasvatusta sisdiseen yrittdjyyteen, joka il-
menee monin tavoin ldpi yleissivistavan opetuksen ja ammatillisen koulu-
tuksen. Tavoitteena on tukea kehittymistd omatoimiseksi, aloitteelliseksi ja
yhteistyokykyiseksi kansalaiseksi, jolla on realistinen kuva omista valin-
nan- ja vaikutusmahdollisuuksistaan. Sisdisen yrittdjyyden valmiuksien li-
sdksi tavoitteena on luoda pohjaa yrittdjamaisille toimintatavoille ja myo-
hempind kouluvuosina my®0s yrittdjyydelle mahdollisena ammattina. Am-
matillisen peruskoulutuksen yhtend tavoitteena on valmius toimia itsendi-
send ammatinharjoittajana.

Kuluttajakasvatus ja kuluttajaosaaminen koostuvat kuudesta osasta, jotka
ovat

¢ yksityistalous ¢ kulutus, ymparisté ja etiikka
¢ kuluttajan oikeudet ja vastuu * ruoka
¢ kaupallinen vaikuttaminen e turvallisuus.

Kuluttajakasvatuksen ja kuluttajaosaamisen siséltdja kasitelladn monissa
oppiaineissa ja opintokokonaisuuksissa ja niilld on yhtyméikohtia muun
muassa

e yrittdjyyskasvatukseen ¢ taloudellisuuskasvatukseen
¢ mediakasvatukseen * ympdristokasvatukseen
¢ terveyskasvatukseen ¢ kansalaisuuskasvatukseen.

Kaupallista vaikuttamista késiteltdessd tavoitteena on, ettd oppilaat ja opis-
kelijat tuntevat mainonnan tavoitteet ja periaatteet ja pystyvit analysoi-
maan ja tulkitsemaan kriittisesti kaupallisia sanomia. Heiddn on tdrkea
oppia tuntemaan myds mainonnan ja joukkoviestimien tehtdva yhteiskun-
nassa sekd oppia ymmartdmaéan ero informaation ja mainonnan vililla. Sa-
moin oppilaiden ja opiskelijoiden on tdrkeéta tietdd, ettd on olemassa mai-
nontaa sddtelevid lakeja ja maddrayksid, joista heiddn tulee myds osata etsid

tietoja.
3
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Kuluttajakasvatuksessa opittavat tiedot ja taidot ovat keskeisid oman ela-
man hallinnan, kestdvdn elimédntavan omaksumisen seké kansalaisena toi-
mimisen kannalta. Kuluttajatietoutta tarvitsevat sekd kuluttajat ettd yrityk-
set ja niiden tyontekijat. Ndin varmistetaan parhaiten kuluttajansuojan to-
teutuminen.

Ammatillisille oppilaitoksille yritysyhteisty6 on olennainen osa koulutuk-
sen kehittdmistd. Koulutuksen jarjestdjan opetussuunnitelmat laaditaan
yhteistyossa tyo- ja elinkeinoeldmin edustajien kanssa, jotta koulutus vas-
taisi mahdollisimman hyvin tydeldméan vaatimuksia. Tydssdoppimisjaksot
suunnitellaan yhdessé tyopaikan edustajan, opiskelijan ja opettajan kans-
sa. Tyopaikan edustaja ohjaa opiskelijaa ty6eldman pelisddntjen ja yrityk-
sen toimintaohjeiden noudattamisessa. Opettaja puolestaan vastaa siit4, et-
td toiminta on oppimistavoitteiden mukaista. Oppilaitoksen sdannot kos-
kevat opiskelijaa tydssdoppimisjaksonkin aikana.

Samat periaatteet koskevat myos tyGelamdan perehtymisen jaksoja eli TET-
toimintaa peruskouluissa ja lukioissa.

YritysyhteistyGssd yksittdinen opettaja on usein koulun tai oppilaitoksen
edustajana pelisddntojen luoja. Siksi sekd koulun ja oppilaitoksen johdon
ettd opettajien tulee olla tietoisia muun muassa markkinointia ja sponso-
rointia koskevista sdadoksista.
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2 Lasten ja nuorten erityisasema
kuluttajansuojalaissa

ASSA LUVUSSA esitetddn alle 18-vuotiaiden asemaa koskevia kulutta-

jansuojalainsddddnnon periaatteita. Ne tulee ottaa huomioon kai-

kessa lasten ja nuorten kanssa tehtdvassa tyossd. Seuraavissa luvuis-
sa tarkastellaan niiden soveltamista koulujen ja oppilaitosten kdytannon
tyOssa.

Alaikéiset, alle 18-vuotiaat lapset ja nuoret, ovat kuluttajansuojalaissa eri-
tyisasemassa. Alaikéisiin kohdistuvaa markkinointia arvioidaan keskimé&a-
rdistd tiukemmin, koska alaikédisid voidaan heidén tietojensa tai kokemus-
tensa rajoittuneisuuden vuoksi pitdd tavallista alttiimpina markkinoinnin
vaikutuksille.

Vanhemmilla on lastensa kasvattajina oikeus péaattaa, minkédlaisen markki-
noinnin kohteeksi heidan lapsensa joutuvat. Vanhemmilla on oikeus p&at-
tad perheen hankinnoista ilman, ettd suoraan lapseen tai nuoreen vetoa-
malla sivuutetaan vanhempien kasvatusoikeus. Tdmén takia mainonta ei
saa asettaa vanhempien paitdsvaltaa kyseenalaiseksi eikd antaa lapselle tai
nuorelle vaarad kasitystd hdanen toimivallastaan. Markkinointi ei saa siten
sisdltdd lapselle suunnattuja suoria ostokehotuksia eikd rohkaista lasta tai
nuorta painostamaan vanhempia ostamaan sponsorin tai muun markki-
noijan tuotteita.

Koulun ja oppilaitoksen tehtdvédni on turvata lapselle ja nuorelle virikkei-
td antava kasvuympéristd ja mahdollisuus tasapainoiseen kehitykseen.
Koulun ja oppilaitoksen tarkoitus ei ole yritysten kanssa tehtdvassd yhteis-
tyossdkddn toimia markkinointikanavana, vaan kasvattajana ja puolueetto-
man tiedon jakajana. Alaikdisen on vaikea ymmartdd mainonnan kaupal-
lista luonnetta ja opettajan tai muun auktoriteetin jakamana markkinoin-
tiaineisto saa oppilaan ja opiskelijan silmissa helposti erityisen painoarvon.
Vanhemmilla tulee olla oikeus pdattad siitd, minkélaisen markkinoinnin
kohteeksi alaikdinen joutuu koulussa ja oppilaitoksessa. Tamén vuoksi ala-
ikdiselle ei saa jakaa markkinointimateriaalia, kuten mainoksia, tuotendyt-
teitd tai mainoslahjoja koulujen ja oppilaitosten kautta tai jarjestdd markki-
nointitilaisuuksia ilman vanhempien suostumusta. Markkinointimate-
riaalia ovat my0s sellaiset ilmaisjakelujulkaisut, jotka on rahoitettu suurel-
ta osin mainostuotoin tai jotka sisdltavit tekstimainontaa.

Lastenlehted markkinoitiin siten, ettd peruskoulun opettajat jakoivat koulu-
laisille lehden naytenumeron ja tilauslipukkeen. Peruskoulun oppilaat toimit-
tavat holhoojilleen erilaisia koulunkayntiin liittyvia viesteja, jotka palautetaan
opettajalle holhoojan allekirjoittamana. Jos samaa menettelytapaa kaytetaan
koulunkayntiin liittymattomassa kaupallisessa markkinoinnissa, on olemassa
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vaara, etta koululaisen holhooja ei selkeasti kasita menettelyn kaupallista tar-
koitusta. Markkinatuomioistuin piti menettelya hyvan tavan vastaisena. (MT
1981:9)

Mainostoimisto ja rekisterdity yhdistys olivat jakaneet julkaisemaansa mai-
noslehtea kouluihin siina tarkoituksessa, etta julkaisu jaettaisiin edelleen op-
pilaille tai etta julkaisu olisi koulussa oppilaiden vapaasti saatavilla. Julkaisu
sisalsi kirjoituksia lapsia ja nuoria kiinnostavista tapahtumista ja tuotteista.
Markkinatuomioistuin piti menettelya hyvan tavan vastaisena ja kielsi vasta-
puolta jakamasta markkinointiaineistoa suoraan alaikaisille lapsille tai nuoril-
le koulujen kautta varmistumatta siita, etth vanhemmat ovat antaneet suostu-
muksensa aineiston jakamiseen. (MT 2000:12)

Markkinoinnista on aina kdytdva selkedsti ilmi sen kaupallinen tarkoitus
eli mainos on voitava tunnistaa mainokseksi. Piillomainontaa tai muuta
peiteltyd mainontaa ei saa kdyttdd. Opettajan tulee varmistaa, ettd mainos-
viestit pidetddn erillddn opetusmateriaalista ja muusta lapsille ja nuorille
jaettavasta aineistosta. Mainonnan tunnistettavuus hdamaértyy, jos mainos
puetaan tehtdvén, kilpailun, tarinan tai sarjakuvan muotoon.

Eras lapsille ja nuorille suunnattu kaupallisista viesteista koostuva julkaisu ol
kokonaisuudessaan laadittu muistuttamaan toimituksellisia julkaisuja. Markki-
natuomioistuin piti markkinointia sopimattomana, kun julkaisu oli kohdistettu
ensisijaisesti lapsille ja nuorille ja vaara siita, etta kohderyhma ei ollut tunnis-
tanut kirjoituksia mainoksiksi, oli tavallista suurempi. (MT 2000:12)

Lasten varityskirjan piirrosaiheissa oli kuvattu paikallisia yrittajia ja yksittaisia
nimettyja tuotteita. Piirrosten lomaan oli sijoitettu tavuviivoin kirjoitettuja mai-
noslauseita ja yritysten logoja. Varityskirjoja oli jaettu suoraan lapsille paiva-
kotien kautta. Kuluttaja-asiamies piti menettelya sopimattomana, kun markki-
nointimateriaalia jaettiin paivakodin kautta ilman vanhempien suostumus-
ta./Kuluttaja-asiamies piti varityskirjan sisaltamaa peiteltya mainontaa sopi-
mattomana. (KA 2001/40/0602)
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3 Kuluttajansuoja koulujen ja oppilaitosten
toiminnassa

JANKOHTAISEN AINEISTON kdyttd opetuksessa on usein tarpeen. Téllai-

nen aineisto voi olla yritysten tuottamaa kaupallista aineistoa tai

erilaisten yhteisdjen tuottamaa materiaalia. Seuraavassa kasitelldadan
ldhinnd kaupallisen aineiston kdyttoon liittyvid periaatteita kuluttajan-
suojalainsddadannon valossa. Yhteis6jen tuottamaan materiaaliin tulee suh-
tautua samoja periaatteita noudattaen. Tekstissd kasitellddn myos kaupal-
listen palveluiden kayttdd. Koulujen ja oppilaitosten on aina arvioitava
materiaalien ja palvelujen sopivuus opetuksen ja kasvatuksen tavoitteiden
kannalta.

3.1 Kaupallinen materiaali opetuksessa

os kaupallista materiaalia kdytetddn opetustarkoituksessa, opettajan tu-

lee selvittdd oppilaille ja opiskelijoille, mitd aineisto on, kuka aineiston
on tuottanut, miten markkinointiviestintd ndkyy aineistossa ja mitkd ovat
markkinointiviestinnédn tavoitteet. Erityisesti mainosmateriaalin erottami-
nen muusta aineistosta voi olla oppilaille ja opiskelijoille vaikeaa. Opetta-
jan tehtdvédna on ohjata oppilaita ja opiskelijoita kdyttdmé&an erilaisia mate-
riaaleja kriittisesti ja monipuolisesti. Aineistojen arviointi on osa media-,
kuluttaja- ja yrittdjyyskasvatusta.

3.2 Kaupalliset liikuntapalvelut opetuskaytossa

Liikuntaharrastus on vahvasti henkil6kohtainen asia. Onkin tirkeis, et-
td koululiikunta tutustuttaa oppilaita ja opiskelijoita monipuolisesti lii-
kunnan harrastamisen mahdollisuuksiin. Opetuksen osana voi olla tutus-
tumista my6s kaupallisiin lilkuntapalveluihin sekd nédiden palvelujen kayt-
tod. Tdlloin tulee jarjestelyissd pitdad huoli siitd, ettd palveluihin tutustutaan
monipuolisesti ja ettd jokaisella oppilaalla ja opiskelijalla on tasavertainen
mahdollisuus osallistua yhteiseen toimintaan.

Mikali koulu tai oppilaitos kédyttdd opetustilanteissa kaupallisia liikunta-
palveluja, joiden kustannuksiin tarvitaan huoltajien osallistumista (esimer-
kiksi urheilu- tai laskettelukeskuksiin suuntautuvat retket), tulee pitdd
huolta siitd, ettd myos maksuttomia tai koulun/oppilaitoksen kustantamia
vaihtoehtoja niitd tarvitseville on tarjolla.

-
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3.3 Median kaytto opetuksessa

edia on muodostunut tirkeédksi oppimisen lahteeksi. Median vilitta-

mad materiaali voi luoda ndenndisid tarpeita ja epatodellisia mieliku-
via. Koulun ja oppilaitoksen tehtdviand on opettaa, mika ero on tiedolla, in-
formaatiolla, mainoksella ja viihteelld. Tavoitteena on, ettd oppilas ja opis-
kelija oppii suhtautumaan kriittisesti median valittdmiin sisélt6ihin ja poh-
timaan niihin liittyvié eettisid ja esteettisid arvoja viestinndssd. Opetukses-
sa on tarpeen késitelld my6s median kuvaaman maailman suhdetta reaali-
maailmaan, harjoitella lahdekritiikkid sekd tutustua verkkoetiikkaan.

3.4 Myynti oppilaille ja opiskelijoille

laikdinen ei voi ostaa tuotteita velaksi. Taman takia alaikdinen tarvit-
see vanhempien kirjallisen suostumuksen luokkasormusten, t-paitojen
tai muiden tuotteiden tilaamiseen.

3.5 Juoma- ja makeisautomaatit

uoma- ja muiden automaattien ulkoasu voi toimia jo sellaisenaan

markkinointiviestind. Kuluttajansuojalainsdddannén mukaan alle 18-
vuotiaiden osalta vanhemmilla on oikeus paattdd, millaista markkinointia
heidén lapsiinsa voi kohdistaa. Téstd syystd kouluissa ja oppilaitoksissa on
tarkedtd kdydd automaattien mahdollisen hankinnan yhteydessé periaat-
teellinen keskustelu, johon my6s vanhemmat voivat osallistua.

Liséksi koulujen ja oppilaitosten on tarpeen kiinnittdd huomiota automaa-
teissa myytdviin tuotteisiin kasvatuksellisista ndkokulmista, esimerkiksi
terveys- sekd talouskasvatuksen kannalta.

3.6 Valokuvaus

ouluvalokuvauksista kuluttaja-asiamies on antanut erilliset ohjeet, jot-

ka ovat Kuluttajaviraston verkkosivuilla. Vanhemmille on tiedotettava
etukdteen kuvauksen ajankohdasta, kuvalajitelmasta, hinnasta ja kuvien
palautusoikeudesta. Vanhemmilla ei ole ostopakkoa, vaan kuvat voi pa-
lauttaa kuluttajansuojalain etdimyyntid koskevien sddnnosten mukaan.

3.7 Mainosten ja tuotenaytteiden jakaminen oppilaille ja
opiskelijoille

lle 15-vuotiaille ei saa ldhettdd suoramarkkinointia ilman vanhempien
suostumusta. My6s 15-17-vuotiaille suunnattuun suoramarkkinoin-
tiin on suhtauduttava erityisen pidéattyvasti. Vanhemmilta tarvitaan siten
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lupa kaikentyyppisen markkinointimateriaalin, kuten mainosten, mainok-
sia sisdltdvien lehtien, tuotendytteiden ja mainoslahjojen jakamiseen.

On huomattava, ettd materiaalin pelkkd jakaminen oppilaille ja opiskeli-
joille on erilainen tilanne kuin materiaalin kdyttaminen opetuksessa. Mate-
riaalin opetuskdyttoon ei tarvita vanhempien lupaa ja opettaja vastaa ma-
teriaalin késittelytavasta (vrt. kohta 3.1).

3.8 Kilpailut ja tapahtumamarkkinointi

J os oppilaat ja opiskelijat osallistuvat yritystd markkinoiviin kilpailuihin
tai tilaisuuksiin, joissa on tapahtumamarkkinointia, heille tulee selittas,
mistd on kysymys. Alaikdisten oppilaiden ja opiskelijoiden vanhemmilta
tarvitaan osallistumislupa.

3.9 Varojen keruu yhteiseen kayttoon

Esimerkiksi leirikoulun toteuttamiseksi tai retked varten oppilaat ja
opiskelijat (oppilaskunta, vanhempainyhdistys) saattavat hankkia va-
roja yhteiselld toiminnalla. T4ll6in on huomattava, etté alle 15-vuotiaan toi-
miminen yrityksen tuotteiden myyjana edellyttdd vanhempien suostumus-
ta. Jos alaikdiset tdlloin esimerkiksi myyvit yhden yrityksen tuotteita, kes-
kusteltaessa suhtautumisesta yrityksen tuotteisiin noudatetaan samoja pe-
riaatteita kuin silloin, kun opetuksessa kdytetddn kaupallista materiaalia.
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4 Sponsorointi

OULU- JA OPPILAITOSSPONSOROINTI on yrityksen markkinointia, joka

perustuu sponsorin ja koulun tai oppilaitoksen viliseen yhteistydso-

pimukseen. Sponsoroinnista on kyse silloin, kun jokin taho rahoit-
taa, tukee taloudellisesti, kustantaa tai takaa koulun tai oppilaitoksen han-
ketta. Sponsorilla on oikeus saada tunnistettava logonsa ndkyviin hank-
keen yhteydessd. Sponsorin ei pida vaikuttaa hankkeen tavoitteisiin tai si-
saltoon.

Sponsorin vastike tuestaan rajoittuu logoon. Sponsori voi my6s mainita
koulun tai oppilaitoksen ulkopuolelle suuntautuvassa markkinoinnissaan,
ettd se tukee koulun tai oppilaitoksen hanketta. Kaikki muu mahdollinen
toiminta on markkinointia, jota on tarkasteltava erikseen. Sponsorin ei ole
sallittua esimerkiksi esitelld omien tuotteidensa kuvia tai mainoksia eika
kehottaa ostamaan sponsorin tuotteita.

Logon tai muun tunnuksen ndkyminen on tunnistettavuuden kannalta tar-
kedd. Se tiedottaa oppilaille ja opiskelijoille siitd, ettd kyseessd on sponso-
roitu hanke ja siitd, kuka sen takana on. Tarkedtd on my6s kertoa, mikd on
sponsorin osuus ja merkitys hankkeessa ja miksi sponsori haluaa tukea han-
ketta.

Koulun ja oppilaitoksen on hyvéa kertoa vanhemmille etukiteen sponsorin
tuella toteutettavista hankkeista ja kaupallisen yhteistyon sisillostd. Myos
vanhemmat tarvitsevat tietoa sponsorin osuudesta ja merkityksestd hank-
keessa. On toivottavaa, etti vanhemmille tavalla tai toisella varataan mah-
dollisuus vaikuttaa koulun tai oppilaitoksen pddtokseen ryhtyd sponso-
roituun hankkeeseen.

Parhaiten sponsorointia ja muuta markkinointia sisdltavét hankkeet onnis-
tuvat, kun niiden toteuttaminen suunnitellaan kolmikantayhteistyona
koulun ja oppilaitoksen, yritysten tai yhteisojen ja kotien kesken, jolloin
vanhempien mielipide tulee otetuksi huomioon. Keskustelu kotien kanssa
on tarkedtd myos yrittdjyyskasvatukseen, kummiluokkatoimintaan ja tyo-
eldmdan tutustumiseen liittyvissd hankkeissa.

Sponsorointi ja muu kaupallinen yhteistyo ei saa hamartdd koulutuksen
jarjestamisen perustaa, joka on lakisédateisessd julkisessa rahoituksessa, ei-
k& se saa johtaa koulun ja oppilaitoksen tai sen ylldpitdjan riippuvuuteen
tuen antajasta.

Sponsoroinnin ja muun kaupallisen yhteistyén ehdot ja toteuttamis-
muodot eivit saa olla ristiriidassa koulun ja oppilaitoksen kasvatus- ja ope-
tustehtdvan kanssa. Toimintaa suunniteltaessa ratkaisuja tulee pohtia eri-
tyisesti oppilashuoltotyon seka terveys-, kuluttaja-, ymparist6-, laillisuus-
ja viestintdkasvatuksen nakokulmista.

—
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Arvioitaessa mahdollisen sponsorin soveltuvuutta on syytd kiinnittdd huo-
miota sponsorin julkiseen kuvaan sekd sponsorin koko toimialaan ja kaik-
kiin tuotteisiin. Jotkut yritykset (toimialana esimerkiksi tupakkatuotteet ja
alkoholi) ja yhteisot (esimerkiksi poliittiset puolueet) eivit sovellu koulun
tai oppilaitoksen sponsoreiksi. Poikkeuksena voi kuitenkin olla sellainen
ammatillinen koulutus (esimerkiksi elintarvikeala tai hotelli- ja ravintola-
ala), joka liittyy suoraan tdméntyyppiseen toimialaan.

Kaikille hyvéksyttavana pidettaville sponsorointiin halukkaille yrityksille
ja yhteiséille on taattava ldhtokohtaisesti yhtildiset mahdollisuudet. Esi-
merkiksi koulun ja oppilaitoksen hallintoon osallistuvan luottamushenki-
16n tai vanhempainyhdistyksen vastuuhenkilon tydpaikalla tai taustayh-
teisolld ei tule olla tdssd suhteessa erityisasemaa.

Koulun ja oppilaitoksen hyvén julkisuuskuvan ylldpitimisestd kannattaa
pitdd huolta sponsorointiyhteisty6td toteutettaessa. Yhteistyostd on hyva
sopia niin, ettd se tarvittaessa, esimerkiksi epdkohtien ilmetessd, voidaan
nopeasti lopettaa. Sponsoroinnista on syytd aina tehd4 kirjallinen sopimus.

Sponsorointi ja mahdolliset osapuolten véliset muut taloudelliset suhteet
(esimerkiksi hankinnat) on syytd pitdd selkedsti erilldan.
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5 Yhteistyd huoltajien kanssa

ERUSOPETUSTA, LUKIOKOULUTUSTA ja ammatillista koulutusta koskevat

lait velvoittavat koulut ja oppilaitokset yhteisty6hon kotien kanssa.

Yhteistyon keskeisend tavoitteena on oppilaan ja opiskelijan oppi-
misen ja kasvun tukeminen. My6s opetussuunnitelmien perusteissa koros-
tetaan kotien, muiden yhteisgjen ja yritysten kanssa tehtdvan yhteistyon
tarkeyttd kasvatusta ja opetusta suunniteltaessa ja toteutettaessa. Kotien
kanssa tehtdvéan yhteistyon merkitys korostuu yrittdjyys- ja kuluttajakas-
vatuksessa sekd yritysten kanssa tehtdvassad yhteistyssd. Nama alueet si-
saltavat asioita, joissa vanhempien oikeus vaikuttaa toimintatapoihin on
erityisen suuri.

Koulun ja oppilaitoksen on tdrkedd pitdd huolta siitd, ettd se tiedottaa ko-
teihin ajoissa ja selkedsti yritysten kanssa tehtdvastd yhteistyostd, yhteis-
tyon tavoitteista ja kdytannon toteutuksesta. Tarvittaessa on myos syytd
kdyda yhteistd periaatekeskustelua toiminnan pelisdédnnéisté ja esimerkik-
si kaupallista aineistoa jaettaessa oppilaille tai opiskelijoille on tarpeen
pyytdd huoltajilta lupa. Néitd tilanteita on kdsitelty luvussa 3.

Suositeltavaa on, ettd koulut ja oppilaitokset suunnittelevat yritysten kans-
sa toteutettavan yhteistyén yhdessd kotien kanssa.

—
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6 Lisatietoja

luttaja-asiamiehen ohjeissa on tdsmentdvid ohjeita yrityksille seu-
raavasti:

e Alaikdiset, markkinointi ja ostokset (17.6.2004)

* Koulusponsorointi ja muu markkinointi koulussa

¢ Valokuvaus kouluissa ja pdivakodeissa.

M ARKKINOINTISAANNOKSET OVAT kuluttajansuojalaissa (38/1978). Ku-

Kuluttajaviraston tehtdviin kuuluu koulujen kuluttajakasvatuksen tukemi-
nen. Kuluttajaviraston Internetsivuilla (www.kuluttajavirasto.fi) on muun
muassa kuluttajakasvatuksen osa-alueiden sisdltokuvaukset. Virasto tuot-
taa my0s kuluttajakasvatuksen opetusaineistoa, jota on saatavissa verkko-
sivuilta. Kuluttaja-asiamiehen ohjeet ja aineisto ovat kyseisilld sivuilla. Nii-
td voi my®os tilata séhkopostiosoitteesta

posti@Kkuluttajavirasto.fi tai

Kuluttajavirastosta osoitteesta PL 5, 00531 HELSINKI tai

puh. (09) 7726 7571 tai

faksi puh. (09) 7726 7557.

Mikali koulussa tai oppilaitoksessa syntyy epavarmuutta esimerkiksi kdy-
tettdvan tai tarjolla olevan aineiston laadusta tai mahdollisen tilaisuuden
luonteesta, on suositeltavaa etukéteen ottaa yhteyttd Kuluttajavirastoon.

Opetushallituksen verkkosivuilla www.edu.fi on yrittdjyyssivusto, johon
on koottu keskeistd aineistoa helpottamaan opettajien ja koulutuksen jér-
jestdjien tyotd yrittdjyyskasvatuksen ja yritystoiminnan opetuksen suun-
nittelussa ja toteutuksessa. Aineisto on ryhmitelty eri koulutusasteiden ja
koulutusmuotojen mukaisesti. Sivujen kayttdjid kutsutaan sivujen tdyden-
tamis- ja pdivittdmistalkoisiin ja esimerkiksi 1dhettdm&édn hyviad kéytantei-
td ja ideoita ideatorille.

Yhteyshenkil6itd Opetushallituksessa ovat
Vanttaja Ulla, kouluneuvos, juridinen neuvonta
puh. (09) 7747 7315 tai e-mail ulla.vanttaja@oph.fi.
Manninen Marjaana, ylitarkastaja, kuluttajakasvatus
puh. (09) 7747 7265 tai e-mail marjaana.manninen@oph.fi
Louekoski Hannele, ylitarkastaja, yrittdjyyskasvatus
puh. (09) 7747 7150 tai e-mail hannele.louekoski@oph.fi
Hannén Krisse, undervisningsrdd, svensksprdkig utbildning
puh. (09) 7747 7313 tai e-mail krisse.hannen@oph.fi
Kaila-Sayeed Meri, ylitarkastaja, ammatillinen koulutus
puh. (09) 7747 7813 tai e-mail meri.kaila-sayeed@oph.fi.
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Liite
Kasitteita

Markkinoinnin kasite on laaja ja silld tarkoitetaan kaikkea kaupallista
viestintdd, jolla pyritddn tuotteen tai palvelun myynnin edistimiseen. Mai-
nonta on markkinointikeino. Sen tarkoitus on tietoisuuden lisdédminen yri-
tyksestd ja sen tuotteista ja palveluista, yrityskuvan parantaminen seka
tuotteiden ja palvelujen myyminen. Kanavia ovat esimerkiksi massamedia,
suora kontakti, suoramainonta, asiakaskirjeet ja tietoverkot.

Suoramarkkinointi on kyseessa silloin, kun yritys kohdistaa mainonnan
tietylle vastaanottajaryhmaélle esimerkiksi nimelld osoittaen.

Markkinointimateriaalia on kaikki tuotteen tai palvelun myynnin edista-
miseksi tarjottava aineisto, kuten mainokset, julkaisut, tuotendytteet, mai-
noslahjat sekd ilmaisjakelulehdet, jotka on rahoitettu suurelta osin mainos-
tuotoin tai jotka siséltavat tekstimainontaa.

Markkinointitilaisuus on kaupallinen tapahtuma, jonka tarkoituksena on
yrityksen tunnettavuuden lisidminen ja yrityksen tuotteiden tai palvelujen
myynnin edistdminen.

Markkinointiviestinta pyrkii huomion heréttamiseen, innostuksen aikaan-
saamiseen, ostohalun nostattamiseen ja ostopdatdksen aikaansaamiseen.

Tapahtumamarkkinointi on “elamystalouden” markkinointiviline. Yri-
tykset pyrkivit tuottamaan ihmisille uusia eldmyksié ja niiden kautta he-
rattdmaan innostuksen tuotetta tai palvelua kohtaan.

Piilomainonnasta on kyse silloin, kun mainonnasta ei ole selkedsti tun-
nistettavissa sen kaupallinen tarkoitus. Téllainen voi olla esimerkiksi sarja-
kuvan muotoon puettu mainos. Lasten ja nuorten ollessa kohderyhména
vaatimukset ovat normaalia tiukemmat.

Koulu- ja oppilaitossponsorointi on sellaista yrityksen markkinointia,
jossa yritys rahoittaa, tukee taloudellisesti, kustantaa tai takaa jotakin kou-
lun tai oppilaitoksen hanketta. Yrityksen tavoitteena on luoda myonteista
julkisuuskuvaa.

Sponsorointisopimus on sponsorin ja koulun tai oppilaitoksen vélinen
yhteistyosopimus, jossa sovitaan sponsoroinnin sisillostd ja ehdoista.

—
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