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ESIPUHE

Kuluttajakasvatuksen tarve ja menetelmédt muuttuvat yhteiskunnan ja markkinoiden muuttuessa.
Puhuttaessa kulutuskayttdytymisen ongelmista kysytddn usein, miksi tata ei opeteta koulussa.
Kuluttajavirastossa katsottiin tarpeelliseksi selvittdd, mitd kouluopetukseen tarkoitetut oppikirjat
tarjoavat oppijalle. Haasteita oppikirjojen sisallélle asettavat seuraavat muuttuvan tieto- ja
taitotarpeen taustalla olevat seikat.

Raha on muuttunut konkreettisista kolikoista ja seteleistd matkapuhelimen virtuaalilompakoksi,
jonka saldo yhdistyy pankkitilin sijasta puhelinlaskuun. Tietoja taloudesta saadaan monesta eri
mediasta. Opettajat ja vanhemmat eivat valttaméattd ole tietoisia siitd, millaisia kaupallisia
vaikutteita nuoret kohtaavat. Vanhempien medialukutaito ja tekninen osaaminen on usein
heikompaa kuin lapsilla. Pahimmillaan lapset jadvat ilman kasvattavien aikuisten ohjausta
markkinoiden vaikutuspiiriin. Oppikirjan ja koulun rooli korostuu, ja opettajilla on vaativa haaste
pysya mukana markkinoiden muutoksessa kuluttajakasvattajina.

Kuluttamisella on monia merkityksid, jotka aiheuttavat haasteita kasvatukselle. Kuluttaminen ja
esimerkiksi rahankéytté ovat jokapéivadisen eldmisen taitoja, niiden kautta liitytddn ryhméaan,
haetaan sosiaalista hyvaksyntaa ja opitaan tottumuksia. Niilla ilmennetddan myds omaa identiteettia.
Kuluttamisella ja omistamisella voidaan pyrkid turvallisuuteen, omavaraisuuteen ja
itseriittoisuuteen. Joillekin kulutus on itsensa toteuttamista, valinnanvapautta ja sosiaalisten
suhteiden hoitamista. Kulutus on ennen muuta tapakysymys; tottumukset ohjaavat kuluttamista
enemman kuin tieto. Kuluttajan saamat viestit ovat ristiriitaisia riippuen siit4, puhutaanko
kulutuksesta kansantalouden mittarina, yksityistalouden vai ympariston kannalta. Kuluttaja elda
infoahkyn keskell&, ja siksi oppikirjan merkitys lapsen ja nuoren tiedon jasentdjana kasvaa.

Kulutustottumuksia, rahankéyttéad ja arvostuksia opitaan sosiaalistumalla. Tasta esimerkkind ovat
pikalainat tai nettipelit, joissa hankitaan maksullista virtuaalitavaraa. Palvelut 16ytavat markkinansa
nuorten kokemattomuuden ja optimismin kautta. Koulussa ndita ilmiditd voi ja pitaakin kayttaa
opetuksen sisaltond. Na&in onnistuu kuluttajakasvatuksen sitominen arkikokemuksiin ja
ajankohtaisiin yhteiskunnassa tapahtuviin ilmidihin. Oppikirjoissa kuluttajatieto tulee ryydittaé
tehtdvilla, joissa omaa toimintaympdrist0d tutkitaan Kkriittisesti. Menetelmien tulee olla
oppijaléhtoisia ja aktivoivia.

Tamaéan selvityksen kohteeksi valittiin oppikirjat, koska niilla on merkittava rooli opetuksessa ja
niitd kaytetddn yleensd jokaisessa koulussa. Myds muun ajankohtaisen aineiston kayttd kuuluu
opetukseen, mutta se jatettiin aineiston laajuuden ja monimuotoisuuden takia pois. Selvitys rajattiin
yhteistydssa Opetushallituksen kanssa niihin oppiaineisiin, joissa kuluttajakasvatus tavoittaa kaikKi
oppilaat.

Selvityksessa kartoitettiin kuluttajakasvatuksen oppikirjojen nykytilaa, ja saatuja tietoja kaytetaan
kuluttajakasvatuksen tukemiseen kun
e otetaan kantaa kuluttajakasvatuksen nykytilaan,
arvioidaan olemassa olevia oppimisaineistoja,
kehitetd&n uusia oppimisaineistoja,
tuodaan esille kuluttajakasvatuksen mahdollisuuksia,
annetaan ehdotuksia kouluopetuksen monipuolistamiseksi ja
aktivoidaan kasvatuksen ja opetuksen eri toimijoita tuottamaan aineistoja, joissa on mukana
kuluttajandkokulma.



Selvityksen pohjalta Kuluttajavirasto ehdottaa, etta

1. Kuluttajakasvatuksen oppimisaineistoja seka oppikirjoissa ettd verkossa kehitetdéan
2. Kuluttaja- ja talouskasvatuksen opetuksen tutkimusta lisataan

Selvitys liittyy Kuluttajaviraston lakisaateiseen tehtdvddn - koulujen kuluttajakasvatuksen
tukemiseen. Selvityksen tekijoista ylitarkastaja Taina Mantylda toimii Kuluttajavirastossa
kuluttajakasvatuksen asiantuntijana. Kotitalousopettaja ja luokanopettaja Eija Kuoppa-aho
tydskentelee perusopetuksen paatoimisena tuntiopettajana Taimelan koulussa Lehtiméelld.

Kuluttajavirasto kiittdd opetusneuvos Marjaana Mannista Opetushallituksesta arvokkaista
kommenteista ja yhteistyOsta selvitysta tehtdessd. Kuluttajavirasto kiittdd myds kustantajia, jotka
antoivat oppikirjansa kayttoon selvitysta varten. Lisaksi selvityksen tekijat kiittdvat kaikkia, jotka

ovat kommentoineet ty6td sen etenemisen aikana ja ndin edesauttaneet kuluttajakasvatuksen
kehittdmista.

Helsingissé toukokuussa 2008 Taina Mantyla
Eija Kuoppa-aho



JOHDANTO

Tekniikka, media, vapaa-ajan monipuolistuminen ja oman roolin 16ytdminen yhteiskunnassa
aiheuttavat oppilaille haasteita. He toimivat markkinoilla kuluttajina, miké tuo mukanaan paineita
kouluopetukselle. Koulussa kasitelld&dn kuluttamiseen liittyvid kysymyksié usein koulutyota
héiritsevind muoti-ilmidind, mutta laajemmin ajateltuna kysymys on uusista tiedollisista
opetussisaltokokonaisuuksista. Kuluttajakasvatuksen siséllot nahdaén perinteisesti taitoina, joita
opetetaan teini-ikaisille aikuisuutta varten. Nakokulmaa on syyté laajentaa. Lapset ja nuoret eivét
ole taysivaltaisia kuluttajia, ja he tarvitsevat kuluttajataitoja toimiakseen markkinoilla turvallisesti.
Oppikirjojen olisi tarjottava perustietoja ja taitoja markkinoilla toimimiseen jo ensimmaisilta
luokilta alkaen.

Tassé selvityksessa kaytetdan kuluttajakasvatuksen kasitteitd, jotka vastaavat Kuluttajatiedon opetus
pohjoismaissa (TemaNord 2000:599) -julkaisun késitteitd. Selvityksessa arvioitiin
kuluttajakasvatuksen aihealueiden tavoitteiden ja siséltdjen maaraa oppikirjoissa eri luokka-asteilla
ja oppiaineissa.

Aihealueella tarkoitetaan edelld mainitussa julkaisussa esiteltyd jakoa kuuteen aihe-alueeseen, jotka
ovat: yksityistalous, kuluttajan oikeudet ja vastuu, kaupallinen vaikuttaminen, kulutus, ymparisto ja
etiikka, ruoka seké turvallisuus. Kullekin aihe-alueelle on asetettu oppimisen tavoitteet kuten
opetussuunnitelmassakin.

Késitettd "siséltd” kéytetddn kuvaamaan oppikirjan sisaltaméé kuluttajakasvatuksen aihe-alueisiin
kuuluvaa teoreettista kuluttajatietoa ja taitoja seka asenteita. Kasite vastaa myos valtakunnallisen
opetussuunnitelman sisélto-késitettd ja Kuluttajatiedon opetus pohjoismaissa —julkaisun avainsana-
kasitetta.

Liséksi selvitettiin, sisaltavatko oppikirjat riittdvan monipuolista tietoa kuluttajakasvatuksen
tarpeisiin. Selvityksessa ovat mukana peruskoulun kaikille oppilaille yhteiset oppiaineet, ja siksi
valinnaisaineet on jatetty pois. Kuluttajakasvatuksen sisaltdjé saattaa I0ytya myds muiden kuin
selvityksessé olevien oppiaineiden kirjoista.

Selvityksen apuvélineend kaytettiin arviointilomaketta, joka perustuu Kuluttajatiedon opetus
pohjoismaissa —julkaisussa kaytettyyn jaotteluun. Lomake siséltda kaikki kuluttajakasvatuksen
aihealueet. Selvityksessa kaytettiin myds laadullista arviointia, koska maarélliselld analyysilla ei
voida kuvata sisallon laatua ja tiedon syvyyttd. Selvitykseen otettiin mukaan keskeisimmat
kuluttajakasvatuksen siséllot.

Arvioinnin lahtokohtana kéytettiin perusopetuksen opetussuunnitelmaa 2004 ja Kuluttajaviraston
laatimia opetussuunnitelman avauksia kuluttajakasvatuksesta. Opetussuunnitelman avaukset
l0ytyvét osoitteesta www.kuluttajavirasto.fi/kuluttajakasvatus. Arvioitavana oli 85 kirjaa kolmelta
eri kustantajalta: WSOY, Tammi ja Otava.



1. SELVITYKSEN LAHTOKOHDAT

1.1. Miksi kuluttajakasvatusta tarvitaan?

Lapsi tai nuori ei ole vield taysivaltainen kuluttaja, mutta toimii markkinoilla kuluttajan roolissa
ostaessaan ikdtasonsa mukaisia ja hintaisia tuotteita ja palveluita. Lasten tulisi saavuttaa valmiudet
toimia kuluttajana markkinoilla oman ikéatasonsa edellyttamalla tavalla sekd omaksua kuluttamiseen
liittyvia yhteiskunnassa vallitsevia yleisesti hyvéksyttyja arvoja ja asenteita.

Kuluttaminen on merkittadva kansalaisvaikuttamisen tapa — yksittadinen ihminen vaikuttaa jokaisella
valinnallaan sek& markkinoihin ettad ympdriston tilaan. Ihminen rakentaa ja ilmentd4 omaa
identiteettidan elaméntavan ja kulutustottumusten kautta. Kuluttajakasvatuksen tavoitteena on
nuoren kasvaminen itsendiseksi, omat tarpeensa ja oman eldmansé hallitsevaksi kriittiseksi
kuluttajakansalaiseksi. Tavoitteena on, ettd oppilas osaa tehda hyvia valintoja seka oman taloutensa
ettd ympariston kannalta ja osaa toimia monimutkaistuvilla ja kansainvalistyvilla markkinoilla.
Markkinoiden muuttuessa ja globalisoituessa kuluttaja-asiat on tarpeellista ottaa huomioon yhtena
nékokulmana kaikessa opetuksessa seké niveltdd mukaan myos oppikirjoihin.

Velkahallintatydéryhman esityksen mukaan kouluissa annettavalla taloustiedolla ennaltaehkaistaan
ylivelkaantumista ja autetaan kuluttajia tekemaan rationaalisia paatoksid. Talouskasvatusta
opetetaan kouluissa kuluttajakasvatuksen yhteydessa. Kuluttajakasvatus voidaan integroida
kouluissa moniin oppiaineisiin. Valtakunnallisessa perusopetuksen opetussuunnitelmassa 2004
kuluttajakasvatukseen liittyvia sisaltoja on paljon, mutta ne yhdistyvat muihin teemoihin siten, etta
kuluttajakasvatuksen ndkokulma voi hukkua muun teoreettisen tiedon alle.

1.2. Kuluttajatiedon opetus

Kuluttajakasvatus liittyy moneen eri aihekokonaisuuteen ja oppiaineeseen. Kuluttajakasvatuksen
aihealueet ovat laajoja, joten ne yhdistyvét luontevasti useiden oppi-aineiden opetuksen tavoitteisiin
ja siséltoihin.

Hallmanin (1997) jo 1990-luvulla tekeman tutkimuksen mukaan peruskouluissa kéasitelldan
kuluttaja-asioita vahéan. 2000-luvulle tultaessa tilanne on pysynyt l&hes samana. Tosin aikaisemmin
kuluttajakasvatus mainittiin opetussuunnitelmassa kasitteena ja lapdisyperiaatteella opetettavana
teemana. Nykyisin kuluttajakasvatuksen teemoja on tavoitteissa ja sisalldissa, mutta ne on pilkottu
useamman aihekokonaisuuden sisélle. Erillista kuluttajakasvatuksen kokonaisuutta ei
opetussuunnitelmassa mainita. Siséltoja kasitellaan eri oppiaineissa, mutta kuluttajatiedon maéra
opetuksessa jaa lopulta vahéaiseksi. Vuosiluokkien 7-9 valinnaisuus heikentaa entisestaan
kuluttajatiedon tarjontaa koko ikaluokalle, silla kuluttajatiedon opetus tavoittaa vain osan oppilaista.

Aihekokonaisuuteen siséltyva kuluttajakasvatus aiheuttaa ongelmia, sill4 vaikka se on kaikille
yhteinen oppiaine, se ei ole omana yhtenaisena oppisisaltonaan varsinaisesti kenenkaan vastuulla.
Kuluttajakasvatusta antavat monet opettajat, joten opetus saattaa olla hajanaista ja jadda
pintaraapaisuksi, vaikka kuluttajakasvatuksen osa-alueita kasiteltaisiinkin eri oppitunneilla.
Kuluttajakasvatusta ei ole tunnistettu selkedsti osaksi peruskoulun kasvatustehtavaa. (Hallman
1997.) Koulukohtaista opetussuunnitelmaa laadittaessa olisi syyta varmistaa, ettd kuluttajakasvatus
toteutuu eri oppiaineissa ja kuluttajatiedon opetuksen tavoitteet ja sisallét jaetaan loogisesti ja



tasapuolisesti eri oppiaineille. Koulukohtaisessa opetussuunnitelmassa on tarpeen méaarittaa, missa
oppiaineessa kukin kuluttajatiedon osa-alue kasitelladn. N&in kaikkiin oppiaineisiin integroituvan
kuluttajatiedon opetuksen valtakunnalliset tavoitteet tayttyvat. Kuluttajandkdkulma on syyté kirjata
suunnitelmiin mukaan tavoitteellisena koko lapsen ja nuoren kehityskaaren ajaksi.

Valtakunnalliset ja paikalliset perusopetusta koskevat paatokset muodostavat perusopetusta
ohjaavan kokonaisuuden. Nama paatokset ovat:
e perusopetuslaki ja -asetus
e valtioneuvoston asetus perusopetuslaissa tarkoitetun opetuksen valtakunnallisista tavoitteista
ja perusopetuksen tuntijaosta
e esi- ja perusopetuksen opetussuunnitelman perusteet
e opetuksen jarjestajan hyvaksymé opetussuunnitelma
e opetussuunnitelmaan perustuva perusopetusasetuksen 9. §:n mukainen vuosittainen
suunnitelma.

Opetussuunnitelman perusteet on maarays, jolla koulutuksen jarjestdja velvoitetaan sisallyttdméaén
koulu- tai jarjestdjakohtaiseen opetussuunnitelmaan opetuksen tavoitteet ja keskeiset siséallot.
Maaraykselld varmistetaan koulutuksellisten perusoikeuksien, tasa-arvon, opetuksellisen
yhtendisyyden, laadun ja oikeusturvan toteutuminen. Opetussuunnitelma ohjaa koulujen toimintaa.
Se antaa tavoitteet, jotka on saavutettava kouluopetuksessa. Se toimii kansallisena kehyksend, jonka
pohjalta luodaan paikallinen opetussuunnitelma. Opetuksen jarjest&jéalla on vastuu
opetussuunnitelman laadinnasta ja kehittdmisesta. Opetussuunnitelmassa paatetaén perusopetuksen
kasvatus- ja opetustydsta seka tdsmennetddn perusteissa méaériteltyjé tavoitteita ja siséltoja seka
muita opetuksen jarjestamiseen liittyvia seikkoja. Perusopetuksen opetussuunnitelmaa laadittaessa
otetaan huomioon esiopetuksen opetussuunnitelma ja perusopetuksen yhtendisyys sekd muut
kunnassa tehdyt lapsia, nuoria ja koulutusta koskevat paatokset.

Opettajan tehtdvana on huolehtia, ettd opetussuunnitelmassa olevat tavoitteet tayttyvat. Oppikirjoja
kaytetdan opetuksessa apuvélineend, ja niilla on suuri merkitys opetuksen suunnittelussa. Oppikirjat
ovat yleensé opetussuunnitelman mukaisia, ja niissé on tarkoituksenmukainen sisalto ja
oppimistehtavat. Kuitenkaan oppikirja ei ole sama asia kuin opetussuunnitelma. Opettaja voi
harkintansa mukaan syventaa sisaltoa joiltakin osa-alueilta. Esimerkiksi erilaisten yhteisojen ja
organisaatioiden kautta opettaja voi hankkia lisamateriaalia. Liséksi opettaja voi tehda itse omalle
ryhmaélleen soveltuvaa oppimateriaalia. Opetussuunnitelman mukaan myds muuta asiayhteyteen
sopivaa ei-kaupallista materiaalia voi kéyttda opetuksessa. Yleisesti kouluissa kaytetaan paéosin
oppikirjaa oppimateriaalina, jos se on opetuksen tueksi hankittu. Tdman vuoksi on perusteltua
selvittad, mitd oppikirjat sisaltavat.

1.3. Selvityksen tarkoitus ja eteneminen

Taman selvityksen tarkoituksena oli kartoittaa kuluttajakasvatuksen materiaalin tarvetta, jotta
voitaisiin kehittdd yha monipuolisempaa oppimisaineistoa kuluttajataitojen parantamiseksi.
Paamaarana oli selvittaa kuluttajatiedon asiasisaltoja ja sisaltdjen maaraa oppikirjoissa. Samalla
arvioitiin, sisaltavatko oppikirjat riittdvan monipuolista tietoa kuluttajakasvatuksen tarpeisiin.
Selvitysté kaytetdan Kuluttajaviraston kuluttajakasvatuksen tukemiseen, ja sen avulla arvioidaan
oppimateriaalin kehittdmisen tarpeita.

Selvitys aloitettiin kevaalla 2007. Kustantajilta pyydettiin vuosiluokkien 1-4 ymparisto- ja
luonnontiedon oppikirjat, vuosiluokkien 5-6 biologian ja maantiedon oppikirjat ja vuosiluokkien 1-



9 matematiikan seka &idinkielen oppikirjat. Liséksi heiltd pyydettiin vuosiluokkien 7-9
kotitalouden, terveystiedon ja yhteiskuntaopin oppikirjat.

TAULUKKO 1. Oppiaineet

Vuosiluokat 1-4 ympéristo- ja luonnontieto

Vuosiluokat 5-6 biologia ja maantieto

Vuosiluokat 1-9 matematiikka

aidinkieli

Vuosiluokat 7-9

kotitalous (7 1k)
terveystieto (7-9 1k)
o yhteiskuntaoppi (9 Ik)

Oppikirjat arvioitiin kesalla 2007 méaérallisilla ja laadullisilla menetelmilld. Maaréllisessa
arvioinnissa kotitalouden ja yhteiskuntaopin oppikirjat yhdistettiin samaan ryhmaan, jotta saatiin
tarvittava maard havaintoja. Myos biologia, maantieto ja terveystieto muodostavat yhden ryhmaén.
Néin saatiin tarvittava maara havaintoja myds naiden oppiaineiden osalta.

Oppikirjat luettiin systemaattisesti arviointilomaketta (Liite 2) apuna kéyttden. Osa oppikirjoista ei
saapunut arviointiin ajoissa. Myéhemmin saaduista oppikirjoista tehdyt havainnot olivat
samankaltaisia jo arvioitujen kanssa, joten niiden lisdédmistéd arviointiaineistoon ei katsottu
tarpeelliseksi.

Arviointilomake laadittiin Kuluttajatiedon opetus pohjoismaissa -julkaisun pohjalta.
Arviointilomake sisélsi kaikki kuluttajakasvatuksen osa-alueet, jotka ovat yksityistalous, kuluttajan
oikeudet ja vastuu, kaupallinen vaikuttaminen, kulutus, ympaéristo ja etiikka, ruoka seka
turvallisuus. Arviointilomakkeella pyrittiin selvittdméaan:

a) mitd asiasisaltoja oppikirjoissa esiintyy

b) missa madrin asiasiséltoja oppikirjoissa esiintyy

Selvitykseen otettiin mukaan peruskoulun kaikille yhteiset aineet. Valinnaisaineet jatettiin
selvityksesta pois, koska ne eivat tavoita kaikkia oppilaita. Maaréallisen selvityksen tueksi tehtiin
laadullista arviointia, koska maaré ei kuvaa oppimisaineiston laadullisia ominaisuuksia.
Selvityksessa Kirjattiin kuluttajakasvatukseksi vain keskeisimmat sisallét. Siséllot, joilla oli vain
yhtymékohtia kuluttajakasvatukseen, jéatettiin selvityksen ulkopuolelle.

Kuluttajatiedon mé&éra arvioitiin kdyttden mittarina Likertin asteikkoa:

1 = Ei lainkaan. Kuluttajasisalt6ja ei 16ydy ollenkaan.

2 = Vé&han. Kuluttajasisaltoja oli mainittu yksittaisind. Havaintojen lukumaara jai alle
viiden kirjaa kohden.

3 = Jossain maarin. Kuluttajasisallon havaintoja 5-10 kpl kirjaa kohden.

4 = Melko paljon. Kuluttajasiséaltoa oli kokonaisuuksina, mutta kuluttajakasitteita ei
valttamatta kaytetty.

5 = Paljon. Kuluttajasisaltéa oli kokonaisuuksina ja kasittely oli monipuolista.




2. KULUTTAJATIETO AIHEALUEITTAIN

2.1. Yksityistalous

Yksityistalouden opetuksen tavoitteena on antaa oppilaille perustiedot ja -valmiudet oman
yksityistaloutensa hoitoon. Samalla tavoitteena on ymmartad, kuinka yksityinen kulutus on
yhteydessé yhteiskuntatalouteen. Yksityistalouden osa-alueisiin kuuluvat yksityistalouden merkitys,
yksityistalouden suunnittelu ja seuranta, kdytannon taloudenpito, hankinnat ja ostaminen,
sdadstaminen, lainaaminen, maksamatta jattdminen seké talouden ongelmien késittely. Seuraavassa
taulukossa on esitetty yksityistalous-aihealueen osa-alueiden késittelyn mééra oppikirjoissa.

TAULUKKO 2. Yksityistalouden aihealueen sisaltdjen maaré oppikirjoissa. Luvut keskiarvoina
oppiaineittain.

Vuosi- | Vuosi- Vuosi- |[Vuosi- |Vuosi- | Vuosi- Vuosi-
luokat luokat luokat |luokat [luokka |luokat luokka
1-4 5-6 1-9 1-9 7 7-9 9
Ympa- | Biologiaja |Mate- |Aidin- |Koti- |Terveys- |Yhteis-
risté ja |maantieto |matiik- |Kkieli talous |tieto kuntaoppi
luonnon- ka
tieto
Yksityistalouden 1,1 1,1 2,2 1 3,1 1,5 3,8
merkitys
Yksityistalouden 1 1 2,1 1 3,2 1 3,5
suunnittelu ja seuranta
Kaytannon 1 1 1 1 1,8 1 33
taloudenpito
Hankinnat ja 1 1,2 1,7 1 2,9 1,1 2,3
ostaminen
Lainaaminen 1 1 1,1 1 1,9 1 3,8
Sadstdminen 1 1 1,1 1 1,4 1 3,1
Maksamatta jattdminen | 1 1 1 1 1,3 1 2,6
Taloudelliset ongelmat | 1 1 1 1 1 1 2,5

1 = Ei lainkaan, 2 = V&han, 3 = Jossain maarin, 4 = Melko paljon, 5 = Paljon




Oppiaine
B Matematiikka
I Aidinkieli
Ympéristo- ja luonnontieto
Il Biologia, maantieto ja terveystieto
I Kotitalous ja yhteiskuntaoppi

3 7 ' Oppikirjojen arviointiasteikko:

1= Ei lainkaan
2= Vahan

3= Jossain maarin
' 4= Melko paljon
5= Paljon

Yksityistalouden kasittelyn maara

Vuosiluokka

KUVIO 1. Yksityistalouden késittely eri vuosiluokilla oppiaineittain.

Kaiken kaikkiaan oppikirjoissa on yksityistalouden oppisiséltdja vahén. Kaikkien vuosiluokkien
matematiikan oppikirjoissa yksityistalouden hoitoa kasitelladn vahan. Kotitalouden ja
yhteiskuntaopin seitseménnen ja yhdeksannen vuosiluokan oppikirjoissa aihealue on esilla jossain
maéarin. Yhdeksannen luokan kirjoissa oman talouden hoitamista kasitellaan eniten. Terveystiedossa
sisaltoja kéasitellaan, mutta ei merkittavasti. Alemmilla vuosiluokilla yksityistaloutta késitelldan
vahan matematiikassa, ymparisto- ja luonnontiedossa seka biologiassa ja maantiedossa. Aidinkielen
oppikirjoissa yksityistalouden hoitoa ei kasitell&.

2.2. Kaupankaynti ja kuluttajaoikeus

Kaupankaynti ja kuluttajaoikeus -aihealueen tavoitteena on antaa oppilaille kasitys kuluttajana
toimimisesta yhteiskunnassa. Tavoitteena on, ettd oppilas tietdd kuluttajan oikeudet ja
velvollisuudet ja osaa toimia niiden mukaisesti. Kuluttajan on tiedostettava maaraykset, jotka
koskevat sopimusten solmimista, markkinointia ja riitojen ratkaisua. Kaupankaynti ja
kuluttajaoikeus -aihealueeseen kuuluvat lainsdédéanto, kuluttaja kaupan osapuolena, markkinointi,
tavaran virhe seké kuluttajien neuvonta ja oikeudellinen apu. Seuraavassa taulukossa on esitetty
kaupankaynti- ja kuluttajaoikeus -aihealueen késittelyn mééara oppikirjoissa.



TAULUKKO 3. Kaupankaynti ja kuluttajaoikeus -aihealueen sisaltéjen maara oppikirjoissa. Luvut

keskiarvoina oppiaineittain.

\Vuosi- \Vuosi- \Vuosi- Vuosi- \Vuosi- \Vuosi- \Vuosi-
luokat luokat luokat luokat 1-9 | luokka 7 | luokat luokka 9
1-4 5-6 1-9 Aidinkieli | Kotitalous | 7-9 Yhteis-
Ympadristo | Biologia | Matema- Terveys- | kuntaoppi
jaluon- |jamaan- |tiikka tieto
nontieto | tieto
Lainsaadanto 1 1,1 1 1 2,8 1 2,8
Kuluttaja 1 1 1 1 2,5 1 2,4
kaupan
osapuolena
Markkinointi 1 1 1 1 1,6 1,2 2,2
Tavaran virhe 1 1 1 1 3,3 1 3
Kuluttajien 1 1 1 1 3,3 1 4
neuvonta ja
oikeudellinen
apu

1= Ei lainkaan, 2= Vahéan, 3= Jossain méaarin, 4= Melko paljon, 5= Paljon

5 o

Kaupankaynnin ja kuluttajaoikeuden kasittelyn maara

Oppiaine

Il Matematiikka
B Aidinkieli

Ympéristo- ja luonnontieto

I Biologia, maantieto ja terveystieto

I Kotitalous ja yhteiskuntaoppi

Oppikirjojen arviointiasteikko:

1= Ei lainkaan

2= Vahan

3= Jossain maarin
4= Melko paljon

5= Paljon

, 4

1 - B
T T T T T T T T T
i 2 3 4 5 6 7 8 9

Vuosiluokka

KUVIO 2. Kaupankaynnin ja kuluttajaoikeuden kasittely eri vuosiluokilla oppiaineittain.

Aihealuetta kaupankaynti ja kuluttajaoikeus kasitell&an vahén tai ei ollenkaan eri oppiaineiden

oppikirjoissa. Poikkeuksia ovat kotitalouden ja yhteiskuntaopin oppikirjat, joissa siséltoja

kasitelld&n jossain maarin. N&ité oppiaineita opiskellaan kuitenkin vasta seitseménnell4 ja
yhdeksannelld luokalla. Kaupankéyntié ja kuluttajaoikeutta kasitelladn vdhan matematiikan,
terveystiedon ja didinkielen vuosiluokkien 7-9 oppikirjoissa. Vuosiluokkien 5-6 biologian ja
maantiedon oppikirjoissa on mainintoja kaupankaynnista ja kuluttajaoikeudesta, alemmilla
vuosiluokilla siséltoja ei kasitelld minkd&n oppiaineen oppikirjassa.
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2.3. Markkinointiviestinta ja kaupallinen vaikuttaminen

Markkinointiviestinta ja kaupallinen vaikuttaminen -aihe-alueen tavoitteena on opettaa oppilaita
tuntemaan mainonnan tarkoitusperid. Samalla tarkoituksena on oppia tulkitsemaan, analysoimaan
seka tarkastelemaan kriittisesti mainoksia ja muita kaupallisia sanomia. Markkinointiviestinta ja
kaupallinen vaikuttaminen -aihealue siséltaa tietoa markkinoinnin tarkoituksesta ja kustannuksista,
markkinoinnin kohtaamisesta, markkinoinnin tunnistamisesta, markkinoinnin vaikutuksesta sek&
markkinoinnin arvioinnista. Seuraavassa taulukossa on esitetty markkinointiviestinta ja kaupallinen
vaikuttaminen -aihealueen sisaltéjen kasittelyn maaré oppikirjoissa.

TAULUKKO 4. Markkinointiviestinta ja kaupallinen vaikuttaminen -aihealueen siséltdjen maara
oppikirjoissa. Luvut keskiarvoina oppiaineittain.

\Vuosi- \Vuosi- \Vuosi- \Vuosi- \Vuosi- \Vuosi- \Vuosi-
luokat luokat luokat luokat 1- |luokka 7 |luokat luokka 9
1-4 5-6 1-9 9 Kotitalous | 7-9 Y hteis-
Ymparis- |Biologia |Matema- |Aidinkieli Terveys- | kuntaoppi
to ja luon- | ja maan- |tiikka tieto
nontieto  |[tieto
Markkinoinnin 1 1 1 1,6 2 2,7 3,5
tarkoitus ja
kustannukset
Missd markki- 1 1 1 1,7 1,3 2 3,5
nointia voi
kohdata?
Misté tunnistaa 1 1 1 1,9 1 2 3
markkinoinnin
Mainonnan 1 1,4 1 14 1 4 2,9
vaikutukset
Markkinoinnin 1 1,1 1,1 15 1,2 2,3 2,7

arviointi

1 = Ei lainkaan, 2 = V&han, 3 = Jossain méarin, 4 = Melko paljon, 5 = Paljon
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Oppiaine
B Matematiikka
I Aidinkieli
Ympéristo- ja luonnontieto
Il Biologia, maantieto ja terveystieto
I Kotitalous ja yhteiskuntaoppi

Markkinointiviestinnén ja kaupallisen vaikuttamisen kasittelyn maara

T T T
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Vuosiluokka

KUVIO 3. Markkinointiviestinnén ja kaupallisen vaikuttamisen kasittely eri vuosiluokilla
oppiaineittain.

Markkinointiviestintaa ja kaupallista vaikuttamista késitellaan aidinkielen oppikirjoissa koko
peruskoulun ajan, mutta vain jossain maéarin tai véhan. Eniten aihealueeseen paneudutaan
kahdeksannen vuosiluokan &idinkielen oppikirjoissa, joissa markkinointiviestintaa kasitellaan
jossain maarin tai jopa melko paljon. Kotitalouden, terveystiedon ja yhteiskuntaopin oppikirjoista
markkinointiviestintda 106ytyy vahan. Myos vuosiluokkien 1-6 matematiikan oppikirjoissa ja 5-6
vuosiluokkien biologian ja maantiedon oppikirjoissa on vahan markkinointiviestinnén sisaltoja.
Ymparisto- ja luonnontiedon oppikirjoissa ei ole kasitelty markkinointiviestintd ja kaupallinen
vaikuttaminen -aihealuetta lainkaan.
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2.4. Kulutus, ymparisto ja etiikka

Kulutus, ymparisto ja etiikka -aihealueen tavoitteena on kehittédd oppilaiden valmiuksia toimia

kestavan kehityksen periaatteiden mukaisesti. Aihealue pitéa siséltad ihmisen ja luonnon vélisen
vuorovaikutuksen, jatteet, ymparistoystavalliset tuotteet, energiankulutuksen ja eettiset valinnat.
Seuraavassa taulukossa on esitetty kulutus, ymparisto ja etiikka -aihealueen maara oppikirjoissa.

TAULUKKO 5. Kulutus, ymparisto ja etiikka -aihealueen siséltdjen méara oppikirjoissa. Luvut
keskiarvoina oppiaineittain.
Vuosi- Vuosi- Vuosi- Vuosi- Vuosi- Vuosi- Vuosi-
luokat luokat luokat 1- | luokat luokka 7 | luokat luokka 9
1-4 5-6 9 1-9 Koti- 7-9 Yhteis-
Ympdris- |Biologia |Mate- Aidinkieli | talous Terveys- |kuntaoppi
to ja jamaan- | matiikka tieto
luonnon- |tieto
tieto
Ihmisen ja 1,8 1,8 1 1 2,8 1,3 2,4
luonnon vélinen
vuorovaikutus
Jatteen synty 1,3 1,2 1 1 2,2 1 1,7
Y mpéristo- 1,3 1,3 1 1 2,2 1 1,4
ystévalliset
tuotteet
Energiankulutus 1,3 1,4 1 1 1,8 1 1
Eettiset valinnat 1,2 1,2 1 1 1,8 1 2,9

1 = Ei lainkaan, 2 = V&han, 3 = Jossain mé&arin, 4 = Melko paljon, 5 = Paljon

Kulutuksen, ympariston ja etiikan kasittelyn maara

Oppiaine

Il Matematiikka
B Aidinkieli

Ympéristo- ja luonnontieto

Il Biologia, maantieto ja terveystieto

I Kaotitalous ja yhteiskuntaoppi

Oppikirjojen arviointiasteikko:

1= Ei lainkaan

2= Vahéan

3= Jossain maarin
4= Melko paljon

5= Paljon

Vuosiluokka

KUVIO 4. Kulutuksen, ympariston ja etiikan ké&sittely eri vuosiluokilla oppiaineittain.
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1.-2. vuosiluokilla kulutus, ymparisto ja etiikka -aihealueen késittely keskittyy aidinkielen
oppikirjoihin sekd ymparisto- ja luonnontiedon oppikirjoihin. 3.-6. vuosiluokilla aihealue jakaantuu
matematiikan, ymparisto- ja luonnontiedon seka biologian ja maantiedon oppikirjojen kesken.
Vuosiluokilla 7.-9. kotitalouden ja yhteiskuntaopin kirjat k&sittelevat vahan kulutusta, ymparistoé
ja etiikkaa. Aidinkielen ja terveystiedon kirjoissa sisaltoja ei kasitelld. Voidaan todeta, etta kulutus,
ympaéristo ja etiikka -aihealuetta kasitelladn monipuolisesti eri aineiden oppikirjoissa, mutta sisélto
jaa maarallisesti pieneksi. Kuviosta 4 on néhtévissé, ettd kasittelyn maaran keskiarvo on
korkeimmillaan 2 eli sisaltoja késitelldan vahan.

2.5. Elintarvikkeet

Elintarvikkeet-aihealueen tavoitteena on antaa perustiedot terveellisen ja ravitsevan ruoan valintaan
ja valmistamiseen. Tavoitteena on myos késitelld ruoan vaikutusta terveyteen, tyokykyyn ja
talouteen. Elintarvikkeet-aihealue sisalta4 tietoa elintarvikkeiden koostumuksesta, merkinndista,
elintarvikkeiden kasittelysta ja terveysvaikutuksista sekd ympéristoon liittyvista eettisista
kysymyksista. Seuraavassa taulukossa on esitetty elintarvikkeet-aihealueen késittelyn maara
oppikirjoissa.

TAULUKKO 6. Elintarvikkeet-aihealueen sisaltdjen maara oppikirjoissa. Luvut keskiarvoina
oppiaineittain.

\Vuosi- \Vuosi- \Vuosi- \Vuosi- \Vuosi- \Vuosi- \Vuosi-
luokat luokat luokat luokat luokka 7 |luokat luokka 9
1-4 5-6 1-9 1-9 Koti- 7-9 Y hteis-
Ympdris- | Biologia | Mate- Aidin- talous Terveys- |kuntaopp
to ja jamaan- |matiikka |Kkieli tieto i
luonnon- |tieto
tieto

Elintarvikkeiden 1,2 1.4 11 1 2,4 2 1,8

koostumus ja muut

merkinnat

Elintarvikkeiden 1 1 1 1 1,6 1,6 1

kasittely ja

terveysvaikutukset

Ymparistoon 1,2 1,3 1 1 2 1,6 2,2

liittyvat eettiset

kysymykset

1 = Ei lainkaan, 2 = V&han, 3 = Jossain méarin, 4 = Melko paljon, 5 = Paljon
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Oppiaine
Bl Matematiikka
I Aidinkieli
Ymparisto- ja luonnontieto
4 - Il Biologia, maantieto ja terveystieto

I Kotitalous ja yhteiskuntaoppi

® 3 7 Oppikirjojen arviointiasteikko:
@
g 1= Ei lainkaan
c 2=Vahén
£ s 3= Jossain mé&arin
Z 4= Melko paljon
< 2 - 5= Paljon
c
: )
=]
T
4
x
2
It »
c
o 1 7 \‘
T T T T T T T T T
1 2 3 4 5 6 7 8 9
Vuosiluokka

KUVIO 5. Elintarvikkeiden kasittely eri vuosiluokilla oppiaineittain.

Vuosiluokilla 1.-6. elintarvikkeet-aihealueen sisélt6ja on vdhan matematiikassa, aidinkielessa,
ympadristo- ja luonnontiedossa seka biologiassa ja maantiedossa. Eniten elintarvikkeet-aihealueen
sisaltoja nailla vuosiluokilla kasitelladn ymparisto- ja luonnontiedon seka biologian ja maantiedon
oppikirjoissa. Vuosiluokilla 7.-9. eniten siséltoja kasitellaan kotitalouden, yhteiskuntaopin seka
terveystiedon oppikirjoissa. Kuitenkin ndissékin oppiaineissa kasittely saa arvon 2 eli ”véhan”.

Liséksi aihealuetta kasitellaan vuosiluokilla 7.-9. vahan didinkielessé ja matematiikassa.

2.6. Tuoteturvallisuus

Tuoteturvallisuus-aihealueen tavoitteena on oppia toimimaan turvallisesti kotona ja
lahiympaéristossa. Liséksi tavoitteena on antaa riittdvasti tietoa tuotteiden ja palveluiden

turvallisuuden arviointiin ja vastuun ottamiseen omasta turvallisuudesta. Tuoteturvallisuuden
aihealueeseen kuuluvat tapaturmat seka tuoteturvallisuus ja vaaralliset tuotteet. Seuraavassa

taulukossa on esitetty aihe-alueen késittelyn mééra oppikirjoissa.

TAULUKKO 7. Tuoteturvallisuus-aihealueen siséltdjen maara oppikirjoissa. Luvut keskiarvoina

oppiaineittain.

\Vuosi- \Vuosi- \Vuosi- Vuosi- \Vuosi- \Vuosi- Vuosi-
luokat luokat luokat 1- |luokat luokka 7 | luokat luokka 9
1-4 5-6 9 1-9 Koti- 7-9 Y hteis-
Ymparis- | Biologia |Mate- Aidin- talous Terveys- | kuntaoppi
t0 ja ja matiikka |kieli tieto
luonnon- | maantieto
tieto
Tapaturmat 1,8 1 1 1,1 1,3 2,7 4
Tuoteturvallisuus ja 1,3 1,1 1 1,1 2,9 1,7 2,1
vaaralliset tuotteet

1 = Ei lainkaan, 2 = V&han, 3 = Jossain méarin, 4 = Melko paljon, 5 = Paljon
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Oppiaine
Il Matematiikka
I Aidinkieli
Ympéristo- ja luonnontieto
4 - I Biologia, maantieto ja terveystieto

I Kaotitalous ja yhteiskuntaoppi

3 7 ' Oppikirjojen arviointiasteikko:
1= Ei lainkaan

2=Vahén

3= Jossain méaérin

4= Melko paljon

5= Paljon

Y 4
v

Tuoteturvallisuuden kasittelyn maara
N
1

T T T
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Vuosiluokka

KUVIO 6. Tuoteturvallisuuden késittely eri vuosiluokilla oppiaineittain.

Vuosiluokilla 1.-4. tuoteturvallisuuden aihealuetta késitelld&dn vahan aidinkielessé sekd ymparisto-
ja luonnontiedossa ja vuosiluokilla 4.-6. tuoteturvallisuudesta on vahén sisélt6ja biologiassa ja
maantiedossa seka aidinkielessa. Vuosiluokilla 7.-9. tuoteturvallisuutta késitelld&n kotitalouden,
yhteiskuntaopin, terveystiedon seka aidinkielen oppikirjoissa. Yhteiskuntaopin oppikirjoissa
aihealuetta késitelldan eniten, miké tarkoittaa sitg, ettd enimmillaénkin tuoteturvallisuuden
kasittelyd on oppikirjoissa vain jossain maarin eli arvo on korkeimmillaankin hieman alle 3. Muiden
oppiaineiden arvot ovat alhaisempia, joten muissa kuin yhteiskuntaopin oppikirjoissa
tuoteturvallisuuden késittelyd on vain vahan tai ei ollenkaan. Matematiikan oppikirjoissa
tuoteturvallisuuden sisaltoja ei kasitella lainkaan.

3. KULUTTAJATIETO OPPIAINEITTAIN

3.1. Kuluttajasisaltdjen maaraa oppikirjoissa on tarpeen lisata

Kuluttajatiedon opetuksen eri aihealueiden keskiarvot olivat 1-3 eli kuluttajakasvatusta oli
oppikirjoissa joko

e eiollenkaan tai

e vahan tai jonkin verran.

Suurimpia arvoja saatiin vain vahan. Havaittu maara riittda opetussuunnitelman perustavoitteiden

saavuttamiseksi. Asiasisélt6ja olisi kuitenkin hyva lisaté silta osin kuin Pohjoismaiden
ministeriéneuvoston tavoiteasiakirja edellyttaa ja jotka opetussuunnitelma mahdollistaa.
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Kustantajien eri oppiaineiden Kirjat eivat eronneet toisistaan kuluttajasiséltdjen maarassa.
Oppikirjojen vélisia yhteyksia tutkittiin varianssianalyysilla. Pienid eroja kirjojen vélilla havaittiin,
mutta selvityksessa kédytetyissa kvantitatiivisissa analyysimenetelmissé niité ei tullut esille.

Oppiaineiden valilla 16ytyi eroja eri kuluttajakasvatuksen aihealueita tarkasteltaessa.
Kuluttajakasvatuksen aihe-alueiden yhteyttd eri oppiaineisiin tutkittiin varianssianalyysillg, ja
niiden vélill oli tilastollisesti erittdin merkitsevéaé yhteyttéd (p=.00). Tietyt kuluttajakasvatuksen
aihealueet yhdistyivat siis tiettyihin oppiaineisiin enemman kuin muihin eli eri oppiaineissa
painottuivat eri kuluttajakasvatuksen aihealueet. Seuraavassa taulukossa esitetaan
kuluttajakasvatuksen siséltdjen maara aihealueittain eri oppikirjoissa.

TAULUKKO 8. Kuluttajakasvatuksen sisaltojen mééra aihealueittain ja oppiaineittain. Luvut ovat
keskiarvoja.

Mate- | Aidin- | Ympdris- | Biologia | Ter- Kotita- | Yh-
matiik- | kieli to ja ja veys- | lous teis-
ka luonnon- | maantie- | tieto kunta-
tieto to oppi
Yksityistalous 1,4 1,0 1,0 1,0 1,1 2,1 3,1
Kaupankaynti 1,0 1,0 1,0 1,0 1,0 2,7 2,9
ja
kuluttajaoikeus
Markkinointi- 1,0 1,4 1,0 1,1 2,6 1,3 3,1
viestinta ja
kaupallinen
vaikuttaminen
Kulutus, 1,0 1,0 1,4 1,4 1,1 2,2 1,9
ymparisto
ja etiikka
Elintarvikkeet | 1,0 1,0 1,1 1,2 1,7 2,0 1,7
Tuoteturval- 1,0 1,1 1,6 1,1 2,2 2,1 3,1
lisuus

1 = Ei lainkaan, 2 = V&han, 3 = Jossain méarin, 4 = Melko paljon, 5 = Paljon

3.2. Aidinkieli

1.-2. vuosiluokan aidinkielen opetuksen yksi keskeisimmista kuluttajakasvatuksen tavoitteista on
kehittd4 oppilaan vuorovaikutustaitoja. Tarkedd on oppia vastaamaan, kysyméaan ja esittdaméan omia
ajatuksiaan ja kokemuksiaan. Tavoitteena on myos opettaa hyvaksymaan erilaisia mielipiteita ja
kulutustottumuksia erityisesti kun kyseessa on lapsille keskeiset kulutustavarat. Perusopetuksen
opetussuunnitelma mahdollistaa viestintavalmiuksien kehittamisen tietoteknisessa ymparistdssa
seké tiedon ja mainonnan vélisen eron kasittelyn.

Selvityksen mukaan vuosiluokkien 1.-2. aidinkielen oppikirjoissa kasitelladn kuluttajakasvatuksen
sisalt6ja. Oppikirjoissa on tarinoita kaupasta ja myymisestd, joten kuluttamista késitellaén. Sisaltéa
voisi rikastuttaa ja monipuolistaa ottamalla tarinoihin lis&a sisaltoja jokaisesta kuudesta
kuluttajakasvatuksen aihealueesta ikékaudelle sopivalla tavalla. Esimerkiksi kuluttajatyypit voisivat
olla tarkastelun kohteena jo ensimmadisilla vuosiluokilla. Myd6s elaméantyylien erilaisuudesta olisi
hyva olla siséltdja oppikirjoissa. Mainonnan ja vaikuttamisen aihealueen sisaltdja on oppikirjoissa
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vain véhan, ja didinkielen oppitunneilla olisikin tarpeen késitell4& mainonnan ja tiedon eroa jo
vuosiluokilla 1.-2.

Vuosiluokilla 3.-5. oppilaan vuorovaikutustaidot kehittyvat. Oppilas oppii tulkitsemaan erilaisia
teksteja, mika on tarked osa kuluttajakasvatusta. Kuluttajakasvatuksen tavoitteena tasséa
ikaryhmadssé on opettaa oppilasta suhtautumaan kriittisesti mainontaan ja sen luomiin ihanteisiin,
jotka koskevat usein ulkon&kéa tai sukupuolirooleja.

Opetussuunnitelman tavoitteet vuorovaikutuksen oppimisen osalta tayttyvét vuosiluokkien 3.-5.
aidinkielen oppikirjoissa. Kirjoissa on monipuolisia teksteja ja harjoituksia itseilmaisuun. Lahinna
neljannelld luokalla opetellaan ilmaisemaan ja tuomaan julki omia ajatuksia, jotka liittyvat
kuluttajana elamiseen. Kuvia analysoidaan pééasiassa neljannen vuosiluokan kirjoissa, yhdessé
kirjasarjassa kasittely on viidennell& vuosiluokalla. Kuvien analysointi on kaikissa kirjoissa
mainonnan osalta riittdméatonta, vaikka valtakunnallisen perusopetuksen opetussuunnitelman
tavoitteet tayttyvat. Tiedon kriittisyyden arviointia aidinkielen oppikirjoissa olisi syyt4 olla
enemman ja mainonnan tarkoitusta voisi késitella syvallisesmmin. Etenkin alaikdisille suunnattuja
tuotteita ja niiden mainostamista olisi hyva késitelld enemman ja median synnyttdmia ihanteita
kasitella analyyttisemmin.

Keskeinen kausi kuluttajatiedon opettamisen kannalta on vuosiluokat 6.-9., koska monet kuluttaja-
asiat edellyttavat abstraktia ajattelua, joka kehittyy tassé ik&vaiheessa. Erilaisten tekstien analysointi
on tarkeéd, jotta oppilaasta kehittyy kriittinen mainonnan tulkitsija. Kaiken kaikkiaan
opetussuunnitelman tavoitteet toteutuvat vuosiluokkien 6.-9. didinkielen oppikirjoissa, mutta
niissakin kuluttajatieto jaa vahaiseksi ja pinnalliseksi. Eniten sitd on peruskoulun kahdeksannella
luokalla, jolloin k&sitelladn mainontaa ja erilaisia viestimid. Samalla opetellaan arvioimaan
Kriittisesti mainossanomia. Arviointia ja tekstien kriittista lukemista harjoitellaan my6s muilla
vuosiluokilla, mutta kahdeksannen vuosiluokan oppikirjoissa néita aihepiireja kasiteltiin eniten.
Vuosiluokkien 6.-9. kirjojen sisalténa on opetussuunnitelman mukaisesti vuorovaikutus, jolloin
harjoitetaan omaa ilmaisua ja pyritdan kehittdméan luku- ja arviointitaitoja toisten ymmartdmiseksi.
Kirjoissa on aiheena myds puhe-esitysten ja Kirjoitelmien laadinta. Siihen sisaltyy oman mielipiteen
julkituominen ja asiaankuuluvan esittdmisen harjoittelu. Naihin sisaltéihin olisi luontevaa lisata
valituksen tekemiseen liittyvat vuorovaikutus- ja ilmaisutaidot.

Kaiken kaikkiaan didinkielen oppikirjoissa ndkyy mainonta ja markkinointi. Oppikirjoissa
kasitellddn mainosviestejd, joilla markkinoidaan kuluttajille erilaisia tuotteita. Vaikka kirjoissa on
kasitelty mediaa ja vuorovaikutusta, aihealuetta koskeva sivumaara jaa pieneksi. Aidinkielessa
kasitell4&n eniten mainonta ja vaikuttaminen —aihe-alueen sisaltojd, mutta aihealue saa kuitenkin
koko aineistossa vain arvon 1,4 eli "ei lainkaan” tai ”vahan”.

Medialukutaitoon siséltyvaa mainonnan arviointia on tarpeen sisallyttda opetukseen koko
kouluajan. Talléin lapsi ja nuori joutuu arvioimaan omaa suhdettaan vallitsevaan mediaymparistoon

luontevasti. Tdma tukee lapsen ja nuoren tasapainoista kehitysta ja samalla saavutetaan didinkielen
opetuksen keskeisié tavoitteita.

3.3. Matematiikka

Matematiikassa kasitellaan eniten kuluttajakasvatuksen yksityistalous -aihealueen sisaltéja, mutta ei
riittavasti. On tarpeen lisaté oppikirjoihin lapsille ja nuorille sopivia esimerkkeja. Sellaisia ovat mm.
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kannykan kuluihin liittyvat esimerkit ja laskutehtavat. Nama voitaisiin yhdistdd muuhunkin koulun
kasvatustehtdvaan sek& oppiaineiden véliseen yhteistyohon.

Vuosiluokkien 1.-2. matematiikan opetuksen ydintehtdvané on kehittd& oppilaan matemaattista
ajattelua. Samalla tarkoituksena on kehittéa keskittymiskykyd, kuuntelemista ja
kommunikointikykyé. Kuluttajakasvatuksen tavoitteena on kehittad taitoja, joita oppilas tarvitsee
ostamiseen liittyvéssa valintatilanteessa. Matematiikan oppikirjoissa on ansiokkaasti kaytetty
tuotteiden oikeita hintoja, ja ndin oppilas hahmottaa realistista hintatasoa. Kaikissa oppikirjoissa
kaytetdan eurojen kuvia ja oppilaat oppivat tunnistamaan rahat. Téssé asiayhteydessa olisi hyvé
kasitella myos séastamista ja tavaroiden vertailua. Hinta- ja laatuvertailut seké ostamiseen liittyvét
valintatilanteet olisi tarpeen lisata vuosiluokkien 1.-2. matematiikan oppikirjoihin.

Vuosiluokilla 3.-5. matematiikan opetuksessa on kuluttajakasvatuksen kannalta tarkedd vahvistaa ja
kehittaé oppilaiden peruslaskutaitoja. Tavoitteena on syy-seuraussuhteiden hahmottamisen taito,
jota kuluttaja tarvitsee valintojen tekemiseen. Laskut eivat Kirjoissa vastaa normaalia arkipaivén
elamad, mutta antavat vankan pohjan kuluttajana toimimiselle, silld arkipéivan tilanteissa
selviaminen edellyttdd esimerkiksi desimaalilukujen yhteenlaskua. Syy-seuraussuhteita
harjoitellaan, mutta se ei tapahdu kulutusesimerkkien kautta.

Eniten matemaattista kehitysta tapahtuu vuosiluokilla 6.-9. Matematiikka yhdistyy
kuluttajakasvatukseen oman talouden hoitamisen kautta. Opetuksen tarkoituksena on antaa
oppilaalle toimintamalleja, joita tdméa voi hyodyntéda omassa elamassaan. Matematiikan opetuksen
tavoitteena kuluttajakasvatuksen osalta on kehittdd valmiuksia oman talouden suunnittelun
ymmartamiseen. Tavoitteena on oppia ymmartdmaén rahan arvo ja erilaisten rahoitusvaihtoehtojen
vertailtavuus seka oppia soveltamaan ja ymmartdmaén opittuja laskutoimituksia arkieldmassa.

Vuosiluokkien 7.-9. matematiikan oppikirjat ovat kaikki melko teoreettisia. Opettajalta ja oppilaalta
vaaditaan taitoa muuntaa asiat kaytantoon. Oppikirjoissa on syyta olla tosielamaan liittyvia tehtavia.
Laadukkaassa oppimisessa arjen ja matematiikan valille pitd4 syntya yhteys. Matematiikan
opetuksessa on olemassa riski, etta opittu jaa kaytannosta irralliseksi, vaikka yksittéisia arkielaméaa
kasittelevia tehtavia oppikirjoista [0ytyykin.

Matematiikan oppikirjat eivat anna valmiuksia laskujen maksamiseen verkossa tai verkko—
ostoksiin, sillé niissa on pelkastadn matemaattisten operaatioiden suorittamista vaativia tehtavia. On
todennakaistd, ettd oppilailla olisi enemmén mielenkiintoa sellaisiin laskutehtaviin, joilla on yhteys
arkielamaan. Esimerkiksi geometriassa voitaisiin kasitella rakennuksilla ja metalliteollisuudessa
tarvittavia laskutoimituksia. Ylemmilla vuosiluokilla prosenttilaskut voitaisiin liittda
tekstiviestivippeihin ja muihin nuorten kuluttamista lahella oleviin talousasioihin. Samalla tavalla
voitaisiin laajemminkin kasitelld laskutoimituksia, joita oppilaat tarvitsevat kuluttajina.

3.4. Ymparisto- ja luonnontieto

Ymparisto- ja luonnontieto on kuluttajakasvatuksen kannalta keskeinen oppiaine, joka alkaa jo
ensimmaiseltd vuosiluokalta. Keskeisené asiasiséltona on kestavé kehitys ja tarkoituksena on
opettaa vaalimaan ja arvostamaan ymparistod, kulttuuria, taloutta seké sosiaalista yhteytta.

1.-4. luokan ymparisto- ja luonnontiedon kirjoissa késitellddn vahan omaa rahankayttoa ja
ostamisesta. Oppisiséltoa olisi tarpeellista laajentaa kasittelemaan rahankayttoa (harkinta, lainaus,
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népistys) ja uutta teknologiaa. Mainonnan Kriittistd tarkastelua ei oppikirjoissa myoskaén ole.
Tavoitteita opetussuunnitelmassa on, mutta oppikirjoissa niiden kasittely jaa vahaiseksi.

Ympéristo- ja luonnontiedossa kasitelld&n turvallisuus- seka kulutus, ympaéristo ja etiikka -
aihealueiden siséltdja. Kumpaakaan aihealuetta ei késitella oppikirjoissa riittavasti. Ymparisto- ja
luonnontieto on monipuolinen oppiaine, johon saa yhdistettya kaikki kuluttajakasvatuksen
aihealueet. Alemmilla vuosiluokilla tulisi laajemmin késitella kaupankéynti ja kuluttajaoikeus —
aihealueen siséltoja. Oppikirjojen puutteena on, ettei lapsille opeteta taitoja toimia kuluttajana,
vaikka todellisuudessa lapset tekevét runsaasti pienié arkipaivéan ostoksia. Kannykka on
”lompakko”, jolla oppilaat tekevat erilaisia hankintoja.

Oppikirjoissa oli havaittavissa kestdvan kehityksen teemoja, joiden taustaperiaatteita ei kuitenkaan
esitelty, vaan annettiin vain ohjeita kuten esimerkiksi ~&la tuhlaa”.

3.5. Biologia ja maantieto

Biologian ja maantiedon opetukseen kuuluu olennaisena osana kestava kehitys, joka puolestaan on
merkittdva osa kuluttajakasvatusta.

Biologian ja maantiedon oppikirjat vastaavat paapiirteissdan opetussuunnitelman tavoitteita.
Kirjoissa kasitelladn ihmisen kehitysta ja kasvua seké terveellista ravintoa. Kestavaa kulutusta ja
nuorta kuluttajana kéasitellaan oppikirjoissa jossain maérin, mutta sisaltdjen osuus on vahéinen.
Mainonnasta, markkinoinnista ja kuluttajaoikeudesta olisi tarpeen olla enemman tietoa. Esimerkiksi
alaikéisen oikeuksia ja velvollisuuksia kuluttajana tulisi kasitella perusteellisemmin.

Selvityksen mukaan biologian ja maantiedon oppikirjoissa kasitellaan eniten kuluttajakasvatuksen
kulutus, ympaéristo ja etiikka —aihealuetta. Kestavaa kuluttamista ei kuitenkaan kasitella riittavasti.
Biologian oppikirjoissa olisi luontevaa siséllyttdd mainonnan ja vaikuttamisen teemoja kasiteltdessé
aikuiseksi kasvamista ja identiteettid. Se voisi myos liittya yhteistydteemana terveystietoon.

3.6. Terveystieto

Terveystiedon aihepiirit kasittelevat ihmisen hyvinvointia ja kuluttajan arkipdivad. Oppiaineen
tarkoituksena on kehittéa tietoja ja taitoja terveydestd, eldméntavasta, terveystottumuksista seka
sairauksista. Liséksi tavoitteena on oppia tiedostamaan oma valtansa vastuullisena kuluttajana ja
median vaikutus kulutuspaatoksiin. Turvallisuudesta huolehtiminen seké sopimusten ja sdantéjen
noudattaminen kuuluvat terveystiedon opetuksen tavoitteisiin. Terveystietoa opetetaan vuosiluokilla
7.-9.

Terveystiedon oppikirjat painottavat kehon muutosta ja murrosikad. Vahalle kasittelylle jaa sen
sijaan vastuun ottamisen tarkeys idn karttuessa. Kirjoissa kasitelladn jossain méarin velvoitteita,
jotka astuvat voimaan nuoren tayttdessa 15 tai 18. Kuitenkin velvoitteiden taustalla olevia arvoja ja
merkityksia olisi syyta kasitelld. Kirjoissa kasitellaan terveytta edistavid elaméntapoja, mutta ne
rajoittuvat fyysisen hyvinvoinnin kysymyksiin. Turvallisuuden sisalt6ja on kasitelty kirjoissa.
Turvallisuuteen on liitetty esimerkiksi halytysnumerot, ensiapu ja liikennekayttdytyminen, mutta
sen sijaan tuotteiden ja palveluiden turvallisuutta kasitellaan véhan.
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Selvityksen mukaan terveystieto nousee niiden kolmen oppiaineen joukkoon, joissa kuluttajatietoa
opetetaan eniten, mutta sekin on vahéista. Eniten ké&siteltyja aihealueita ovat markkinointiviestinta
ja kaupallinen vaikuttaminen, tuoteturvallisuus seka elintarvikkeet. Terveystiedossa olisi tarpeen
kasitella myos henkil0kohtaista taloutta oman hyvinvoinnin ndkékulmasta. Liséksi
oikeuskasvatuksen kautta voitaisiin kasitella kuluttajaoikeudellisia kysymyksié. Terveystiedon
oppisisaltona nama kaikki kuuluvat fyysisen ja psyykkisen hyvinvoinnin kokonaisuuteen.

3.7. Yhteiskuntaoppi

Y hteiskuntaopin tavoitteena on ohjata oppilasta kehittyméén yhteiskunnan aktiiviseksi ja
vastuulliseksi toimijaksi kuluttajana. Yhteiskuntaoppi yhdistyy monin tavoin kuluttajakasvatukseen.

Y hteiskuntaopin oppikirjat ovat opetussuunnitelman tavoitteiden mukaisia, mutta
kuluttajakasvatuksen aihealueiden kasittely ei ole riittdvan syvéllista. Yksityistalouden merkitysta
korostetaan, mutta nuoren omaa taloutta kasitteleva siséalto jaa vahaiseksi.

Kuluttajatietoa késitella&n yhteiskuntaopin oppikirjoissa jossain maarin. Y hteiskuntaopin
oppikirjoissa kuluttamiseen liittyvia kokonaisuuksia voisi olla enemmaén ja kdaytannénlaheisemmin.
Yksi yhteiskunnallisten aineiden vastuulla olevista keskeisista aihealueista on taloudenpito.
Taloustiedoksi ei riitd pelkka yksityistalouden menetelmien opiskelu. Talouden lainalaisuuksien ja
yksilon toiminnan ymmartaminen edellyttaa kuluttamiseen liittyvien arvojen, asenteiden ja ihmisen
valintojen taustalla olevien lainalaisuuksien kéasittelya.

3.8. Kotitalous

Kotitalouden opetuksen keskeisend tavoitteena on opettaa arjen hallinta. Opetuksessa tarkeaa ovat
kaytannon tyotaidot, yhteistyotaidot seka tiedonhankintataidot. Kaikkia kuluttajakasvatuksen
aihealueita késitelldan kotitalousopetuksessa. Valintojen tekeminen, mainonnan vaikutus
valintoihin, erilaiset elaméntyylit, omien oikeuksien ja velvollisuuksien tiedostaminen, omien raha-
asioiden suunnittelu ja seuranta seké turvallisuus ovat kaikki tarkeita siséltoja jokapéivaisessa
elamassa sekd myos kotitaloudessa oppiaineena.

Kotitalouden oppikirjoissa kuluttajasisaltoja kasitellaan arkipaivaisesti ja kaytdnnonlaheisesti, mutta
niité tulisi olla enemman. Kuluttajateemaa kotitaloudenoppikirjoissa olisi tarpeen laajentaa.
Oppikirjoissa kasitelladn perinteisia perheiden hankintoja. Kuluttajakauppaa olisi tarpeen l&ahestyé
nuorten omien hankintojen valossa. Esimerkiksi mobiilipalvelut sopivat erinomaisesti nuorten
kanssa kasiteltavéksi teemaksi. Kotitaloudet ovat merkittavié teknisten palveluiden kayttajid, mutta
talla hetkella mikaan koulun oppiaineista ei késittele kodintekniikkaa kokonaisuutena. Perinteinen
kotitalouden opetus rajaa pois tietotekniikan ja viihde-elektroniikan seké& niihin liittyvat palvelut,
vaikka tosiasiassa niitd saatetaan kayttaa perheissda enemman kuin keittion tai puhtaanapidon
koneita ja laitteita. Tekniikan hankkiminen voi viedd myds merkittdvan osan kotitalouden
taloudellisista resursseista. Opetussuunnitelma mahdollistaa kodintekniikkaan liittyvien asioiden
opettamisen, mutta ei ota kantaa, mille oppiaineelle kodintekniikka kuuluu.
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4. JOHTOPAATOKSET JA TOIMENPIDE-EHDOTUKSET

4.1. Perinteinen kuluttajatieto on riittamatonta

Kuluttajakasvatus koostuu kuluttajatiedon opettamisesta ja tavoitteellisesta kasvattamisesta.
Kuluttajakasvatus tarkoittaa kuluttajandkdkulman huomioimista yhtend ulottuvuutena kaikissa
opetettavissa sisélloissé ja aihekokonaisuuksissa sekda koulun kaytannoissa. Kuluttajakasvatuksen
teemoja on opetussuunnitelman tavoitteissa ja sisélldissa, mutta ne on pilkottu useamman
aihekokonaisuuden sisélle.

Perinteisesti kuluttajatietoa on opetettu perusopetuksen loppuvaiheessa ja tavoitteena on aikuisena
tarvittavat taidot. Yhteiskunnan ja markkinoiden muutokset edellyttavat kuitenkin kuluttajataitoja
yh& nuoremmilta. Moninaistuvassa arjessa selviytyminen vaatii tiedollista osaamista, joten
kuluttajana ei selviydyté ilman tietojen ja taitojen tavoitteellista opetusta ja kasvatusta.

4.2. Kuluttajatietoa opetetaan perusopetuksen ylemmilla luokilla

Kun arvioidaan kaikkien tarkastelussa olleiden oppikirjojen sisaltdmaa kuluttajakasvatuksen
oppisisaltojen maarad, on kuluttajatiedon siséltoja “ei lainkaan” tai ”v&han” . Eniten kuluttajatietoa
on kotitalouden ja yhteiskuntaopin oppikirjoissa. Kotitalouden oppikirjaa kaytetaan seitsemannelld
vuosiluokalla ja yhteiskuntaopin oppikirjaa yhdeksannelld vuosiluokalla. VVahiten kuluttajatiedon
sisalt6ja on matematiikan oppikirjoissa. Havaintojen keskiarvo jaé lahelle yhta eli arvolle "ei
lainkaan”.

Oppiaine
Bl Matematiikka
I Aidinkieli
Ympéristo- ja luonnontieto
Il Biologia, maantieto ja terveystieto

I Kotitalous ja yhteiskuntaoppi

Oppikirjojen arviointiasteikko:

1= Ei lainkaan
2=Vahan

3= Jossain méaérin
4= Melko paljon
5= Paljon

Kuluttajatiedon siséllon maara

1 2 3 4 5 6 7 8 9
Vuosiluokka

Kuvio 7. Kuluttajatiedon siséllon mééra oppiaineittain ja vuosiluokittain.
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Mikéan kuluttajakasvatuksen aihealue ei nouse maaréllisesti toisten ylapuolelle. Kuluttajakasvatusta
kasitellaan eri oppiaineissa, mutta kuluttajatiedon maara kaikilla aihealueilla jaa vahéaiseksi.
Oppilaan kannalta on tarkeaa, etta kaikkia kuluttajakasvatuksen aihealueiden sisaltdja késitell&an.
Yksityistalouden hoidon tavoitteita ei esimerkiksi voi oppia, jollei kasitelld mainonnan vaikutuksia
ostopaatoksiin tai toisaalta kuluttajacikeudellisia asioita sopimusten laatimisesta. Oppiaineiden
valinnaisuus vuosiluokilla 7-9 heikentaa entisestdan kuluttajatiedon opetuksen mahdollisuuksia
saavuttaa koko ik&luokka.

Selvityksen mukaan oppikirjat sisaltavat kuluttajatietoa merkittavésti perinteisen mallin mukaisesti
vasta seitsemannestd luokasta ylospéin. Alemmilla luokilla ei oteta huomioon lapsen
toimintaymparistod kuluttamisen ndkokulmasta. Tarinamuotoisuus ja konkreettiset esimerkit, joita
muutoin kaytetdan, eivat sisalla kuluttajanakdkulmaa, vaikka se sopisi asiayhteyteen.
Kuluttajatietoa olisi hyva liittd4 alaluokilla esimerkiksi ympéristo- ja luonnontietoon seka
matematiikkaan talouskasvatuksen osalta. Nain saataisiin opetuksesta monipuolista ja
luokanopettajilla olisi hyvat mahdollisuudet yhdistdd matematiikan opetus ja talouskasvatus.

4.3. Kuluttajakasvatuksen maaraa on tarpeen lisata ja asiasisaltoja voidaan kehittaa

Selvityksessa mukana olleissa oppikirjoissa kuluttajatiedon maarien keskiarvot vaihtelevat.
Kuluttajatietoa on oppikirjoissa joko ei ollenkaan, vahan tai jossain maéarin. Arvot melko paljon ja
paljon ovat poikkeuksellisia.

Selvityksen mukaan kuluttajatiedon mééara oppikirjoissa vastaa opetussuunnitelman tavoitteita, kun
opetussuunnitelmaa katsotaan ylakasitteiden perusteella. Kuluttajakasvatuksen siséllot ovat
kuitenkin usein osia laajemmista kokonaisuuksista. Opetussuunnitelma on luonteeltaan asiakirja,
jossa on mainittu paatavoitteet ja paasisaltdalueet. Kuluttajakasvatuksen tavoitteet ja sisallét ovat
usein paatavoitteiden ja paasiséltojen tarkennuksia. Talloin kuluttajakasvatuksen nakdkulmien
mukaan ottaminen j&& oppikirjantekijan ja yksittaisen opettajan vastuulle.

Oppikirjoissa on kuluttajakasvatuksen nakokulmasta paljon kehittdmistarpeita, kun niitd peilataan
sekd opetussuunnitelmaan ettd Pohjoismaiden ministeriéneuvoston julkaisemaan
kuluttajakasvatuksen tavoitteiden ja sisélt6jen madrittelyyn. Taydentamiseen on hyvét
mahdollisuudet ja selked tarve. Erityisen tarpeen kuluttajakasvatuksen siséltojen lisaéamiseen ja
monipuolistamiseen antavat aiheen yhteiskunnan muutokset, lapset ja nuoret toimivat markkinoilla
yha nuorempina. Paineita kuluttajatiedon lisadmiseen oppikirjoihin aiheuttaa erityisesti se, etteivat
kodit valttamattd pysty tarjoamaan nuorille tietotaustaa, jota kuluttajataidot edellyttavét.

Ongelmakohtia koulujen kuluttajakasvatuksessa

e Kauluttajatietoa ké&sitelld&dn oppikirjoissa liian vahan ja se alkaa lilan myGOhéisessa ikdvaiheessa.

e Opetusta ohjaavissa asiakirjoissa on puutteita kuluttajakasvatuksen osalta. Kuluttajatieto on
hajallaan ja konkretisoitumatonta, jolloin opettajan voi olla vaikea hahmottaa sita
kokonaisuutena.

e Kauluttajakasvatusta jatkumona ei opetusta ja kasvatusta ohjaavissa asiakirjoissa ole mainittu,
joten oppikirjoissa ei mydskaan ole kuluttajakasvatuksen kokonaisuutta néhtavissa.
Suunnitelmallinen kuluttajakasvatus varhaislapsuudesta nuoruuteen ei toteudu.

e Koordinoinnin puute aiheuttaa ongelmia, koska kuluttajakasvatus on monien oppiaineiden
vastuulla. Koulukohtainen koordinointi saattaa olla puutteellista. Koulukohtaisesti olisi tarpeen
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koordinoida kuluttajasisaltdjen opettaminen ja oppiaineiden yhteistyd. Oppikirjakustantajat
voisivat osaltaan auttaa rakentamaan kuluttajakasvatuksen kokonaisuutta.

Toimenpide-ehdotuksia oppikirjojen tuottamiseen

e Kauluttajakasvatuksen oppimisaineistoja kehitetdan kaynnistaméalla oppikirjakustantajien kanssa
kehittdmishanke, jossa jasennetddn kuluttajatieto kokonaisvaltaista oppimista tukeviksi
kokonaisuuksiksi koko perusopetuksen ajaksi,

e Kauluttaja- ja talouskasvatuksen opetuksen tutkimusta kehitetéén ja

e Kauluttajatieto sidotaan tehokkaammin nuorten ajankohtaisiin kulutusilmidihin. Oppikirjoja
elavoitetdan ajankohtaisen tiedonhankinnan tehtavilla.
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KYSELYLOMAKE
YKSITYISTALOUS
Sisaltaako oppikirja siséltoa: Ei lainkaan Vahén  Jossain méarin  Melko paljon Paljon

A.Yksityistalouden merkityksesta

Al. Palkoista, tuloista, veroista 1 2 3 4 5
A2. Elamisen kustannuksista 1 2 3 4 5
A3. Kulutustottumuksista ja -tyyleista 1 2 3 4 5
A4. Taskurahoista ja lasten omista rahoista 1 2 3 4 5
B. Suunnittelusta ja seurannasta
B1. Miten tulot asettavat rajat kulutukselle 1 2 3 4 5
B2. Muuttuvista menoista, kiinteistd menoista 1 2 3 4 5
B3. Budjetista (hanke-, vuosi-) 1 2 3 4 5
C. Kéaytannon taloudenpidosta
C1. Pankkitileista tai tiliotteista 1 2 3 4 5
C2. Laskujen maksutavoista, maksutapojen hinnoista 1 2 3 4 5
C3. Pankki- ja luottokorteista 1 2 3 4 5
C4. Sahkoisesta ostamisesta ja maksamisesta 1 2 3 4 5
C5. Erapdivasta 1 2 3 4 5
C6. Kirjanpidosta 1 2 3 4 5
D. Hankinnoista ja ostamisesta
D1. Hinta- ja laatuvertailuista 1 2 3 4 5
D2. Myyntihinnoista ja yksikkdhinnoista 1 2 3 4 5
D3. Tuotteiden merkinndista 1 2 3 4 5
D4. Ostopééatoksen vaikutuksesta
omaan talouteen ja ympaéristolle 1 2 3 4 5
D5. Ostokuitin tiedoista ja kaytosta 1 2 3 4 5
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E. Saastdmisesta
E1l. Saastotavoitteesta
E2. Pankkitalletuksista
E3. Sijoitusrahastoista
E4. Arvopapereista
E5. Vakuutuksista

F. Lainaamisesta

F1.
F2.
F3.
F4.
F5.
F6.
F7.
F8.
F9.

Pankkilainasta
Luottokorteista

Tililuotoista ja kertaluotoista
Rahan hinnasta (korot)
Lainan lyhennystavoista
Laina-ajan pidentamisesta
Vakuuksista

Takaajan vastuusta

Omasta maksukyvysta

G. Maksamatta jattdmisesta
G1. Erapéivasta
G2. Viivastyskorosta
G3. Perinnasta
G4. Tuomioistuimesta
G5. Ulosotosta

G6. Sakoista, veroista ja vakuutusmaksuista
G7. Luottotiedoista ja maksuhairiomerkinngista

H. Taloudellisista ongelmista

H1. Velka- ja talousneuvonnasta

H2. Maksujérjestelyista
H3. Velkajérjestelyista
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KAUPANKAYNTI JA KULUTTAJAOIKEUS

I. Lainsdadannosta

1.
12.
13.
14:

Kuluttajansuojalaista
Hintamerkinndista

Tuotteiden merkinndisté

EY- lainsdadannon ja Suomen
lainsaadanndn suhteesta

J. Kuluttajasta kaupan osapuolena

J1.
J2.
J3.
J4.
J5.
J6.
J7.

K. Mar
K1

K2
K3
K4
K5
K6
K7
K8

L. Tav

L1.
L2.
L3.

Kaupasta sopimuksena
Kuluttaja-asiamiehen valvontakeinoista
Ostajan velvollisuuksista

Alaikaisesta ostajana

Etdmyynnista ja kotimyynnista
Kéytetyn tavaran kaupasta

Ostamisesta toiselta kuluttajalta

kkinoinnista

. Sopimattomasta tai harhaanjohtavasta
markkinoinnista

. Alennusmyynneista ja erikoistarjouksista

. Markkinointiarpajaisista

. Kylkidisisté ja yhdistetyista tarjouksista

. Luottojen markkinoinnista

. Myyntihinnasta ja yksikkéhinnasta

. Riittévista ja oikeista tiedoista

. Kuluttaja-asiamiehen valvontakeinoista

aran virheesta
Mika virhe on?
Kuluttajan oikeudesta hyvitykseen
Takuusta
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L4. Reklamaatiosta

M. Kuluttajien neuvonnasta ja oikeudellisesta avusta

MARKKINOINTIVIESTINTA JA KAUPALLINEN VAIKUTTAMINEN

N. Markkinoinnin tarkoituksesta ja kustannuksista
O. Missa markkinointia voi kohdata?(mainoksista,
sponsoroinnista, tuote-esittelyistd, suoramarkkinoinnista)
P. Misté tunnistaa markkinoinnin (piilomainonta,
mainosviestien peittely, mainonnan ja tiedon ero)?
Q. Mainonnan vaikutuksesta
QL. Ihanteiden hyodyntdmisesta
Q2. Sosiaalisesta hyvaksynnasta
Q3. Trendeista
Q4. Sukupuolirooleista mainonnassa

R. Markkinoinnin arvioinnista
R1. Viestien, kuvien ja kielen analysoinnista
R2. Mainostajista (kuka mainostaa?)
R3. Voiko mainoksilta valttya?
R4. Hyvasta mainoksesta ja harhaanjohtavasta
mainoksesta
R5. Markkinoinnin sd&doksistéa

KULUTUS, YMPARISTO JA ETIIKKA

S. IThmisen ja luonnon valinen vuorovaikutus
S1. Kestavésta kehityksesta
S2. Kulutuksen vaikutuksista ymparistoon
S3. Ekologisesta jalanjaljesta
S4. Omasta vastuusta ymparistosta
S5. Kuluttajan vaikutusmahdollisuuksista
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T. Jatteet

T1. Ostamatta jattamisesta

T2. Tavaran korvaamisesta palvelulla

T3. Tavaroiden huollosta ja korjauksesta

T4. Vuokrauksesta ja kimppahankinnoista

T5. Lajittelusta, uusiokéaytosta, kierratyksesta ja
kompostoinnista

U. YmparistOystéavélliset tuotteet
U1. Ymparistomerkinnoista
U2. Ylipakkaamisesta
U3. Uusiutuvista raaka-aineista
U4. Ekologisesta selkérepusta ja MIPS-arvosta
U5. Eko-ostajan oppaasta

V. Energiankulutus
V1. Kodinkoneiden energiankulutuksesta
V2. Liikenteesté (yks.autoilu, joukkoliikenne)
V3. La&mpiman veden kulutuksesta
V4. Kodin lammitystavoista

X. Eettiset valinnat
X1. Lapsitydvoiman kaytosta
X2.Tyontekijoiden palkkauksesta
X3. Eldinten kohtelusta
X4. Tuotanto-olosuhteiden ja -tapojen ekologisuudesta
X5. Kehitysmaiden asemasta maailmankaupassa

ELINTARVIKKEET
Y. Elintarvikkeiden koostumus ja muut merkinnat
Y1. Raaka-aineista, lisdaineista, sdilOntaaineista

Y 2. Pakkauksessa vaadittavista tiedoista
Y 3. E-koodiavaimesta
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Y4. Kulutusta ohjaavista merkinngista, hintamerkinngista

Z. Elintarvikkeiden kasittely ja terveysvaikutukset
Z1. Geenitekniikasta ja — manipulaatiosta
Z2. Séteilytyksesta
Z3. Uuselintarvikkeista
Z4. Funktionaalisista elintarvikkeista

A. Ymparistoon liittyvit eettiset kysymykset
Al. Luomutuotteista
A2. Lahiruoasta, tuotteiden kuljetuksesta
A3. Elainten kohtelusta (kuljetukset, hakkikanalat)
A4. Elintarviketuotannon valvonnasta
A5, Kriiseistd, Esim. Hullun lehmén tauti

TUOTETURVALLISUUS

A. Tapaturmat
Al. Tapaturmien merkityksesta taloudellisesti
ja terveydellisesti
A2. Tapaturmien merkityksesta yksiléllisesti ja
kansantaloudellisesti
A3. Tapaturmien ehkaisysta

O. Tuoteturvallisuus ja vaaralliset tuotteet

O1. Tuoteturvallisuuslainsaadannén merkityksesta

kuluttajalle
O2. Tuotteiden turvallisuusvaatimuksista
O3 Kayttoohjeesta
O4. Varoitusmerkinnoista
O5. Vaarallisesta tuotteesta ilmoittamisesta
terveystarkastajalle ja Kuluttajavirastolle
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06. Viallisesta tuotteesta saatavasta korvauksesta
(kuluttajansuojalaki)
O7. Viallisten tuotteiden korjauksesta ja
vahingonkorvauksesta (tuotevastuulaki,
tuoteturvallisuuslaki)
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